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Публицистика в отечественных СМИ: прошлое, настоящее и будущее
Актуальность обращения к вопросу прошлого, настоящего и будущего
публицистики в отечественных СМИ объясняется ее особенной значимостью
в обществе. За весь период ее существования накоплены сотни примеров,
свидетельствующих о том, что не только предание огласке некоего факта, но
и детальное его осмысление вызывало мощный резонанс среди
соотечественников. Причина очевидна: «По самой своей сути публицистика
призвана активно вмешиваться в жизнь, формировать общественное мнение»
[3, с. 153]. Об этом размышляет исследователь Т.Ж. Машарипова,
отмечающая, что, вызывая всплеск негодования в обществе, публицистика тем
самым выполняет основное предназначение: информирование «массовой
аудитории о недостатках и преобразование действительности» [4, с. 111].
Причем с помощью тех же масс. Так было во все времена, ведь сама
публицистика считается действенным инструментом по «вовлечению людей в
действие при помощи актуального, мобилизующего слова» [4, с. 108].
Востребованность публицистики возникает в переломные моменты, как-то:
реформы, войны, революции. Подтверждением тому может стать первая
половина XIX века, когда происходило становление публицистики. Здесь
логично упомянуть имя В.Г. Белинского, который снискал славу не только как
литературный критики. В разных статьях заметно, как он раскрывает
сущностные характеристики современного общества с неравнодушием
гражданина и публициста. Такой же смелой и полной решимости является
публицистика
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