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Аннотация
В данной статье представлен анализ особенностей и проблем брендирования территорий в Российской
Федерации. Результаты исследования обосновывают необходимость применения современных технологий
продвижения бренда территории для решения социально-экономических задач городов, регионов России.
Концептуальный взгляд на территориальное развитие, как в масштабе страны, так и в масштабе
государства позволяет выделить способность некоторых территорий вызывать определенные ассоциации,
способные их идентифицировать и демонстрировать их уникальность, отличительные особенности от
других. Дифференциация территории заключается в ее выделении и развитии производственно-
экономическом, культурно-историческом, социальном и рекреационном ресурсном потенциале именно тех
аспектов, которые могут быть интересны представителям определенных целевых аудиторий и реализации
уникального позиционирования территории с акцентом именно на данные преимущества.
Уникальное позиционирование территории – это комплексные усилия по созданию определенного
привлекательного образа территории в сознании общественности и конкретных целевых групп для
достижения политических, социально-экономических и иных целей.
Результатом уникального позиционирования территории является ее брендинг, под которым понимается
создание устойчивой ассоциации названия территории с конкретным образом, отражающим его
конкурентные преимущества, привлекательность для разных целевых аудиторий.
Брендинг территории – комплексное понятие, отражающее необходимость продвижения региона, города,
государства с целью
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