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Введение
Несмотря на то, что сразу после распада СССР отношения между Россией и НАТО начали «теплеть»,
напряженность оставалась всегда, а в последние годы она переросла в открытое негативное отношение и
формирование отрицательного образа России как «агрессора», «захватчика» и т. д. в мировом сообществе.
Стереотипам свойственна смена с течением времени. Они отражение политических интересов и идеологий
государств, а также обычной жизненной рутине, свойственной соответствующей эпохе.
Однако стереотипы еще со времен холодной войны в отношении России имеют тенденцию постоянно
возвращаться, что происходит посредством пропаганды.
В связи с этим представляется важным провести анализ высказываний, имеющих пропагандистский
характер с тем, чтобы вскрыть механизмы манипулирования общественным мнением, применяемые
пропагандистами сайта НАТО с тем, чтобы создать отрицательный образ России в странах-участницах
НАТО, в связи с чем данная работа, цель которой – исследование создания образа России: лингвистические
аспекты оригинала и перевода (на материалах сайта НАТО), является актуальной.
Для достижения поставленной цели были сформулированы следующие задачи:
- охарактеризовать особенности виртуальных СМИ
- проанализировать дискурс пропаганды и его лингвистические аспекты
- привести характерные черты англоязычных публикаций, направленных на создание некоего образа
- проанализировать особенности перевода новостных и аналитических текстов СМИ
- провести обзор деятельности Северо-Атлантического Альянса (НАТО) и его отношение к России
- привести лингвистические особенности публикаций о России на сайте НАТО на английском языке
- проанализировать виды перевода, используемые сайтом НАТО применительно к публикациям о России
- исследовать лингвистические аспекты переведенных текстов сайта НАТО при создании образа России
Объектом исследования в данной работе является образ России, а предметом – материалы сайта НАТО.
Теоретическая значимость данного исследования заключается в том, что оно дает возможность провести
анализ как англоязычных статей сайта, так и русскоязычных, что даст возможность оценить
лингвистические особенности создания образа России как на английском, так и на русском языке.
Научная новизна исследования заключается в том, что в нем проводится не только анализ лингвистических
способов создания образа России на англоязычных страницах сайта, но и в статьях, переведенных на
русский язык.
Практическая значимость данного исследования заключается в то, что его результаты могут быть
использованы при анализе других сайтов пропагандистской направленности.
Методами исследования в данной работе послужили метод статистического анализа, а также
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интегральный метод, дающий возможность сформулировать общее заключение на основе отдельно
сделанных выводов.
Материалами исследования послужили труды Какориной Е. В., Фомичевой И.Д., Назарова М.М., Гатова В.
относительно средств массовой коммуникации, Макарова М.Л., Арутюновой Н.Д., Holliday M., Blackledge A.,
Fairclough N, относительно дискурса как способа коммуникативного воздействия и пропаганды, Алексеевой
И.С., Марчука Ю.Н. и др в отношении перевода публицистического дискурса, а также материалы сайта
НАТО.
Структура работы состоит из введения двух глав, заключения и списка используемой литературы.

Глава 1 Лингвистические аспекты дискурса пропаганды в виртуальных СМИ
1.1. Особенности виртуальных СМИ

Термин «информация» на сегодняшний день воспринимается как «цифровой поток» или «цифровая среда»
[13, с.68].
С появлением интернета появляется еще более мощная альтернатива, которую можно описать как
возникновение информационных потоков по желанию потребителя [37, с.14].
Отметим, что характер восприятия информации посредством виртуального ресурса имеет свою специфику.
По мнению ученого Е. Горошко, характер гиперссылки и характер прочтения текста влияют как на цели, так
и на форму жанров.
Если текст читается линейно, то различий между традиционными печатными публикациями и
публикациями онлайн– минимальны. Однако при нелинейном прочтении текста, когда читатель переходит
от одной ссылке к другой, а затем снова возвращается в исходный текст, происходит полижанровость
гипертекста, что влияет на коммуникационные возможности виртуальных СМИ.
Коммуникационный процесс в системах виртуальных СМИ также имеет свои особенности, так как
осуществляется с привлечением технических информационных каналов.
При этом типы связи различаются по каналам связи. Это средства, которые доступны для общения с кем-то
одним или с группой. Они могут включать прямую личную связь, телекоммуникации (телефон, электронная
почта, письменные сообщения) или косвенную связь - например, через третьих лиц или средства массовой
информации и коммуникации, в связи с чем широкое развитие вместе с развитием технических средств
коммуникации получил и теоретический анализ массовой коммуникации, хотя анализ массовой
коммуникации и имеет почти вековую историю [23, с.133].
На рис.1 показана структура медиапотребления в период 1900–2020 как ее видят [45].

Рисунок 1 Структура медиапотребления 1900–2020 годы

Рассмотрим основные тенденции, которые наблюдаются в современных СМИ, большинство которых стало
виртуальными [7]
Так, СМИ подразумевают [17]:
–Информацию для самоактуализации.
–Включение читателей в активную подготовку материалов
–Появление массовых мультимедиа вслед за массмедиа.

Рисунок 2 Информация для самоактуализации

– Использование каждого возможного канала для того, чтобы донести информацию.
– Тенденцию к «свертыванию» информации в связи с непомерной перегрузкой аудитории.
– Удержание рекламодателей
– Возникновение «личных СМИ»
Как видно на рис.2, произошло и продолжает идти смещение фокуса СМИ от удовлетворения базовых
потребностей к более «развитым» потребностям.
Слушатель или читатель больше сосредоточивается на потребности к самореализации.
Отдельно хочется отметить тенденцию, которая проиллюстрирована на рис. 3 (СМИ имени меня).



Рисунок 3 СМИ имени меня. Настройка информационного поля на собственные потребности

То есть, если все началось с того, что слушатель или читатель прекратил потреблять информацию
дискретно (как описывалось ранее), а стал подключаться к информационным потока тогда, когда это было
удобно ему, чем поставил себя на позицию своеобразного руководителя, а закончится тем, что аудитория
превратится в узко сегментированную, а термин масс–медиа, начавший утрачивать свое главное качество
«масс» совершенно выйдет из обихода.
Таким образом становится ясно, что «расширение» горизонтов СМИ подразумевает не расширение в прямом
смысле, а скорее «углубление» в сторону «СМИ имени меня».
И все же массовая коммуникация отличается от межличностной коммуникации. Для понимания этого, мы
можем взглянуть на специфику и функции массовой коммуникации.
Одна из специфик массовой коммуникации - ее способность преодолевать физические ограничения,
существующие при личном общении. Человеческий голос может распространяться только на определенное
расстояние. В то время как один человек может выступить публично и охватить около ста тысяч человек на
одном из крупнейших стадионов мира, одному человеку было бы невозможно достичь миллионов без
специальных технологий.
Еще одна специфика массовой коммуникации по отношению к другим формам коммуникации - отсутствие
сенсорной насыщенности. Действительно, массовая коммуникация использует меньше сенсорных каналов,
чем личное общение. В то время как запах, вкус и прикосновение могут добавить контекст к разговору за
романтическим ужином, наше взаимодействие с сообщениями средств массовой информации почти
исключительно зависит от зрения и звука. Из-за отсутствия непосредственности сообщения в средствах
массовой информации обычно более безличны, чем сообщения при личной встрече.
Кроме того, сообщения средств массовой информации имеют специфику предполагать меньше
интерактивности и более отложенную обратную связь, чем другие сообщения. Большинство сообщений,
отправляемых через каналы СМИ, односторонние. У нас нет возможности повлиять на уже опубликованную
статью, которую мы читаем.
Хотя есть некоторые особенности коммуникации, которые теряются, когда она становится электронной,
массовая коммуникация также
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