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1.Характеристика организации

Негосударственное образовательное учреждение Восточно-Европейский институт (далее НОУ ВПО
«Восточно-Европейский институт», Институт) был создан ведущими предприятиями региона, при
поддержке Правительства Удмуртской Республики с участием международных партнеров для качественной
подготовки специалистов. Восточно-Европейский институт. Достойное образование с применением
современных дистанционных образовательных технологий.
Организационная структура управления Институтом представлена линейно-функциональным типом (рис.1):

Рис. 1 – Организационная структура управления Институтом

Увеличение валовой выручки на протяжении прошлого периода идет высокими темпами за счет повышения
стоимости обучения.
Валовая прибыль за 6 месяцев увеличилась на 10,8%. Это говорит о росте посещаемости и
востребованности услуг и данного учреждения образования.
Таблица 1 - Основные показатели деятельности Института за 2019-2020г
Показатели 2019 г 6месяцев 2020 г
2020-2019
Численность обслуживаемых гостей (чел) 51 440 53 752 +4,49
Выручка от реализации (тыс. руб.) 701204 715 539 +2 %
Валовая прибыль (тыс. руб.) 156911 164693 +5%
Чистая прибыль (тыс.руб) 125160 130754 +9,9%
Основные фонды (тыс. руб.) 133 905 140 470 +4,9%
Оборотные средства(тыс. руб.) 90 630 104 656 +15,5%
Численность работающих 228 223 -5
Выработка на 1 работающего (тыс. руб на 1 чел) 3075,5 3208,7 +4,3%
Рентабельность деятельности 1,647% 2,2%
[Источник: составлено автором на основе внутренних данных компании]
2 Анализ рекламы и PR-деятельности Института

PR-продвижение Института на данном этапе осуществляется следующими методами:
- использование официального сайта Института,
- использование аккаунтов в социальных сетях VKontakte, Instagram, Facеbook,
- размещение статей о деятельности и достижениях Института в СМИ,
- размещение интервью студентов и преподавателей в интернет-пространстве с упоминанием названия
Института,
- размещение информационных объявлений на информационных стендах города,
- приглашение дипломатических персон и иных известных личностей, которые приезжают в Россию.
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