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Успешность человека, по своей сути, является сложным и неоднозначным феноменом, который имеет
множество подтекстов. Успех может проявляться в разных областях человеческого бытия и деятельности,
но в любом случае он выступает в качестве символа некоего идеального состояния и является для образцом
для подражания. Неслучайно стремление к успеху, как и к самореализации, входит в ценностную шкалу
личности, её ментальный конструкт, подчиняя этому всю окружающую реальность. На данный момент же
успех, как категория, занял лидирующие позиции в рейтинге социальных ценностей современности. Из
этого можно сделать вывод, чтобы данная категория приобретает статус интегральной жизненной
стратегии. В связи с этим становится крайне актуальным изучение формулы успеха в массовой культуре, в
том числе и через биографии звёзд, самой проблемы достижения природы успеха и ее механизмов.
Следует отметить, что рассмотрение понятий успеха и успешности являются актуальными как для
американской и западной традиции европейской гуманитарной мысли, так и для отечественных
исследований в связи с развитием рыночных отношений и влиянием западных ценностей.
Культурологические аспекты проблемы исследовали в своих работах Ю. М. Бородай, П. П. Гайденко, Ю. Н.
Давыдов, Б. С. Ерасов, Г. П. Щедровицкий, М. К. Мамардашвили, Г. Л. Тульчинский. Однако на сегодняшний
день остается неосвещенной проблематика восприятия успеха через призму биографий знаменитостей в
массовой культуре. В связи с этим целью заявленной работы является выявление «формулы успеха» и его
восприятия в биографиях звёзд.
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