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Основу законодательства о рекламе в России составляет Федеральный закон от 13.03.2006 года № 38-ФЗ О
рекламе. Данный закон определяет положение всех хозяйствующих субъектов в рамках маркетинговой
коммуникации и осуществления рекламной деятельности. В нем сформирован понятийный аппарат и
сформулированы общие требования к рекламе, также в нем определены способы распространения и
запреты для распространения рекламы, наделяет антимонопольный орган полномочиями по регулированию
и осуществлению контроля за соблюдением Закона О рекламе.
Основной целью закона является соблюдение принципов добросовестной конкуренции в рамках и процессе
развития рынков товаров и услуг, в совокупности с законодательством, регулирующим конкуренцию, это
обозначено в 1 ст. Федерального закона от 13.03.06 г. № 38-ФЗ О рекламе.
На сегодняшний день реклама плотно вошла в повседневную жизнь, можно сказать, что она стала особым
видом массовой культуры и даже искусства. Федеральный закон о рекламе четко определяет основные
характеристики понятия, так, реклама:
 представляет собой данные, направленные на неопределенный круг лиц;
 данные направленные на акцентирование внимания в область рекламируемого объекта, при этом выгодно
предоставляющие его качественные характеристики .
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