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Теоретическое обоснование креативной индустрии в рамках экономического пространства и
моделирования художественной картины мира проводилось в работах Р. Флорида, который в своих
исследованиях отмечал, что творчество становится движущей силой экономического роста и инноваций.
Аналитические подходы к событийным коммуникациям как к маркетинговому средству продвижения
рассматривали И. Имшенецкая (подчеркивает, что событийная коммуникация имеет коммерческое
содержание и заключается в поиске новых элементов, которые способны усовершенствовать и обогатить
содержание объекта) и А. Репьев, который отмечал, что событийная коммуникация выступает в качестве
способа борьбы между игроками рынка за конкурентные преимущества.
Также исследованиями понятия и сущности событийных коммуникаций занимались французский
организатор рекламы Д. Огливи, успешный американский предприниматель А. Осборн, американский
рекламист Б.В. Берг, российские маркетологи И.Л. Халявина, И.В. Алексеева, Т.Л. Безрукова, В.А.
Бондаренко, Е.М. Крипак.
Однако несмотря на достаточно широкую освещенность темы, существует аспект, который требует
дополнения и заключается в структуризации системы событийных коммуникаций, используемых в
продвижении объектов креативной индустрии, что на текущий момент является наиболее актуальным
вопросом в процессе продвижения компании на рынке.
Методологическая основа исследования. В данном исследовании использовались методологические
подходы раскрывающие событийные коммуникации как маркетинговый инструмент, используемый в
политике продвижения предприятий креативной индустрии (А.Д. Кривоносов, О.Г. Филатова, М.А. Шишкина,
Н.А. Мельникова и др.).
Теоретическая основа исследования. В данном исследовании использовались основные концепции
зарубежных и отечественных авторов, раскрывающие особенности воздействия событийных коммуникаций
на потенциальных потребителей креативной индустрии (Г.Н. Калянов, Н.В. Ткаченко, О.Н. Ткаченко, Л.М.
Дмитриева, А. Осборн, М. Фенске, Л. Перси, Р. Ривз и др.).
Выпускная квалификационная работа состоит из введения, двух глав, заключения, списка литературы и
приложений.
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