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Введение

В условиях глобализации современного общества роль информации становится одной из важнейших
составляющих в принятии и осуществлении политических решений, как, например, в обеспечении
безопасности целых регионов.
Научное осмысление приемов и методов манипулятивной практики СМИ позволяет широкой
демократической общественности осуществлять контроль информационной деятельности современной
индустрии новостей, основные средства производства которой все более сосредоточиваются в руках
немногочисленных транснациональных монополистических групп. Компетентный демократический
контроль общественности за информационной деятельностью монополистических СМИ с той целью, чтобы
они создавали недеформированную, правдивую, ясную, четкую и понятную для огромной разнородной
массы реципиентов новостей информационную картину мира, является одним из принципиально важных
средств решения обостряющегося противоречия между все более монополизирующимися и
частнокапиталистическим производством массовой информации и ее общественным предназначением.
Рассматриваемая тема уже давно является объектом пристального внимания ученых политологов,
социологов, психологов, историков и специалистов в области средств массовой информации, поэтому
специфика исследования была во многом предопределена широким диапазоном научной литературы,
которую условно можно разбить на группы.
Первая группа представлена авторами, посвятившими научные труды анализу форм политического
поведения и информационного воздействия на политическое сознание аудитории, наиболее выдающимися
из которых являются Платон, Аристотель, Протагор, Цицерон, Ли Гоу, Макиавелли Н., Монтескье Ш.Л и др.
Вторую группу составляют исследования психологических факторов, отвечающих за прием, переработку,
запоминание и воспроизведение полученной из внешних источников информации. Здесь можно выделить ч
работы Бехтерева В.М., Бандура А., Винера Н., Грановской Р.М., Доценко.
Третья группа содержит исследования унификации форм политического поведения в условиях
информационной деятельности СМИ. Это работы таких авторов как Аронсон Э., Пратканис Э.Р., Борецкий
Р.А., Бурдье П., Вирилио П., Гудин Р.Е., Грамши.
Основываясь на комплексном анализе научного материала, было принято предложенное Е. Доценко
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определение термина «манипуляция», как наиболее отвечающее нашему предмету исследования:
«Манипуляция — это вид психологического воздействия, искусное выполнение которого ведет к скрытому
возбуждению у реципиента намерений, не совпадающих с его актуально существующими желаниями и
потребностями».
Объект исследования современные зарубежные и отечественные СМИ как средства манипулятивного
воздействия на сознание.
Предметом исследования являются массмедийные технологии манипулирования политическим сознанием и
поведением индивидов.
Целью исследования являются анализ манипулирования аудиторией в современных СМИ.
Исходя из данной цели, были поставлены следующие научные задачи:
1. Изучить становление и эволюцию манипулятивных технологий современного информационного
воздействия на сознание масс.
2. Дать сравнительный анализ теорий, лежащих в основе манипулятивной технологии политическим
сознанием и поведением реципиентов СМИ
3. Продемонстрировать манипулятивный характер передаваемых СМИ материалов.
4. Выявить и описать многообразные подходы по оказанию манипулятивного воздействия на массы.
Глава 1. Манипулирование аудиторией

1.1 Манипулирование аудиторией история и современность

Информация - важная составляющая современной жизни человека.
Информация становится всё более значительным элементом современной жизни наряду с образованием, и
то, как люди взаимодействуют с информацией сегодня, во многом определяет уровень их существования.
Владение информацией и образование в 21-м веке определяет статус современного человека в обществе.
[12, с. 15]
Наряду со сферой образования, информационная сфера определяет сферу труда и экономики, влияет на
государственно-политическую сферу.
Манипулирование информации, а вместе с этим манипулирование общественным сознанием в наш
современный век, становится технологией программирования поведение людей. Манипулируя обществом,
можно разрушать определённые идеи в сознании людей и возводить на их руинах новые идеи и основы,
например, новой идеологии.
Телекоммуникационная система, как основное соединение каналов передачи информации, приобретает
доминирующее значение в среде существования человека.
«Манипулирование информацией сродни дезинформации…» пишет в своей книге «История
дезинформации» учёный - исследователь Владимир Волков. Он также подчёркивает, что: манипуляция как
разрушение имеет 3 цели:
1.Деморализация нации путём дезинтеграции групп, которые её составляют
2.Дискредитация авторитетов и их ценностей
3.Нейтрализация масс с целью предотвращения всех форм спонтанного поведения в пользу установленных
порядков, в определённый момент с целью мирного прихода к власти небольшой группы людей.
Другой исследователь Сергей Кара-Мурза в своей работе: «Манипуляция сознанием» выделяет 3 главных
родовых признака манипуляции:
1.Манипуляция – это вид духовного, психологического воздействия, когда мишенью действий манипулятора
является дух, психические структуры человеческой личности
2.Манипуляция - скрытое воздействие, факт которого не должен быть замечен объектом манипуляции
3.Манипуляционное воздействие требует значительного мастерства знания специалиста.
Другой исследователь-Герберт Франке в своей работе «Манипулируемый человек» пишет:
«Под манипулированием в большинстве случаев, следует понимать психическое воздействие, которое
производится тайно, а, следовательно, в ущерб тем лицам, на которые оно направленно.» [13, с. 57]
Согласно всем этим исследованиям, манипулирование информацией через СМИ направленно на общество.
Представление исследователей о СМИ имеет ряд особенностей, о которых любой интересующийся может
узнать из пособий по телевизионной журналистике. Попытаемся разобраться в том, каково сегодняшнее
состояние телевидения и насколько справедливы утверждения теоретиков недавних лет о его природе.



Телевидение, утверждается в словаре В. В. Егорова, это «создание и массовое распространение
аудиовизуальной информации в определенной системе взаимодействия с аудиторией. Под
аудиовизуальной информацией понимается любое предоставление в распоряжение населения или
отдельных лиц средствами телевизионной техники знаков, сигналов, изображений, звуков или иных
сообщений, не носящих характер частной корреспонденции. В понятие “телевидение” входят трансляции,
передача или прием знаков, сигналов, надписей, изображений, звуков или сведений любого рода
посредством проводной связи, оптических систем, радиотехники или иных электромагнитных систем. Все
это делает телевидение одним из важнейших средств массовой информации» [4].
Если в 1997 г., когда увидел свет цитируемый словарь, данное определение еще могло восприниматься как
близкое к реалиям, то сегодня оно бесповоротно устарело. Дело в активном развитии интернет-технологий,
в том числе связанных с совершенствованием процесса передачи потребителям видеоконтента, под
которым принято понимать как пересылку отдельных видеофайлов, так и потоковую видеотрансляцию. И
если отвлечься от понятия «средства телевизионной техники», то все прочее в вышеприведенной
словарной статье вполне может быть отнесено к Интернету. [49, с. 214]
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