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Тип работы: Научно-исследовательская работа

Предмет: Инновационный менеджмент

1. Методологический блок 3
2. Организационно-методический 6
Список литературы 10

Проведение отраслевого анализа представляется целесообразным делать в соответствии с определенной
программой. Основные разделы программы:
- цель исследования,
- задачи исследования,
- предмет исследования,
- объект исследования,
- методы,
-гипотеза,
- теоретическая база,
- информационная база исследования.
Цель работы: анализ рынка услуг общественного питания Псковской области.
Задачи исследования:
- анализ рынка общественного питания в Псковской области,
- анализа основных тенденций развития рынка общественного питания в России и Псковской области,
- анализа деятельности предприятия общественного питания,
- разработка рекомендаций по повышению конкурентоспособности предприятия с учетом особенностей
рынка общественного питания Псковской области.
Предмет исследования - организационно-экономические отношения в сфере рыночного развития
предприятий общественного питания.
Объект исследования – рынок общественного питания Псковской области.
Методы исследования:
- анализа и синтеза, дедукции и индукции,
- исторического и сравнительного анализа,
- комплексного анализа,
- анализа нормативных источников,
- статистического анализа,
- моделирования,
- анализа научных исследований,
- анализа данных отраслевых отчетов,
- анализ публикаций по теме исследования.
Гипотеза исследования: рынок общественного питания структурирован на различные сегменты, которые в
условиях коронавируса демонстрируют интенсивную динамику снижения.
Теоретическая база исследования представлена научно-исследовательскими разработками,
представленными теоретиками в области отраслевого управления и развития рынка питания Акимова Т.А.,
Игнатьева А.В., Максимцов М.М., Блауберг И.В., Садовский В.Н., Юдин Э.Г. и других.
Информационная база исследования: данные отраслевых отчетов, статистика Управления Росстата по
Псковской области, научные публикации.
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