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В России в 1993 году заговорили о маркетинге территорий как сфере деятельности, стало понятно, что
имидж территории надо поднимать не только за счет экономики, но и за счет государственного местного
самоуправления. В настоящее время все чаще говорят о том, что территориальный маркетинг можно
рассматривать как инструмент привлечения инвестиций.
В условиях России первым обратил внимание на этот вид деятельности А.П. Панкрухина, который обобщил
взгляды и мнения ряда западных ученых и определил территориальный маркетинг как деятельность,
осуществляемую в интересах территории [3].
Я считаю, территориальный маркетинг как целенаправленную деятельность по разработке и реализации
комплекса действий, способствующих удовлетворению общественно значимых интересов территории, а
также связанных с территорией внешних потребителей, вниманием которых территория заинтересована.
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