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Тип работы: Научно-исследовательская работа

Предмет: Экономическая безопасность

-

Реализация маркетинговой стратегии - объективная необходимость ориентации производственной,
научно‐технической и сбытовой деятельности компании на учет рыночного спроса, требований и
потребностей клиентов. Здесь показана постоянно усиливающаяся тенденция к последовательной
организации производства для повышения эффективности функционирования компании в общем и ее
хозяйственных отделов.
Маркетинговая деятельность компании состоит в установлении определенных текущих и главным образом
стратегических(долговременных) целей, путей их достижения и реальных источников ресурсов
хозяйственной работы; определении ассортимента и качества товаров, их приоритеты, оптимальная
структура производства и желаемый доход. Иначе говоря, производитель должен выпускать такой товар,
который будет продаваться и приносить прибыль. А для этого необходимо изучать индивидуальные и
общественные потребности, запросы рынка как обязательное условие и предпосылку производства.
Задача управления маркетингом состоит в влиянии на время, уровень и характер спроса таким образом,
чтобы это дало возможность компании достичь стоящих перед ней целей.
Исходная точка управления маркетингом - создание его целей. Цель управления маркетингом, обычно,
достижение прибыльности и эффективности работы субъекта на рынке, реализуемому с помощью
совокупности маркетинговых мероприятий, которые обеспечивают укрепление, установление и содержание
выгодных обменов компании с целевыми покупателями, способствующих увеличению доли рынка и росту
объемов сбыта.
Система управления маркетингом в компании подвержена влиянию множества факторов: непредсказуемая
внешняя среда, политическая неустойчивость, изменение конкурентных позиций и пр.
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