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Анализируя категорию «спрос», необходимо сосредоточиться на воздействии изменения цены продукции на
размер спроса. В это же время считалось, что изменению подлежит лишь цена продукции, в то время как
все прочие факторы, которые могут воздействовать на спрос (предпочтение потребителей, доходы
домохозяйств, цены на иную продукцию и другие), остаются неизменными. Однако каждый из
представленных неценовых данных факторов оказывает влияние на спрос на конкретную продукцию, и под
влиянием данных факторов спрос может меняться.
В том случае, когда под воздействием изменения какого-либо фактора величины спроса меняются при
каждой установленной цене, происходит смещение всей кривой спроса вправо либо влево параллельно
самой себе; говорят, что произошло изменение спроса - спрос увеличился либо снизился.
Если кривая D0 смещается вправо, спрос растёт. Если кривая D0 сместится влево, то спрос снизится.
Неценовые факторы спроса по-другому называются неценовыми детерминантами спроса.
Наиболее значительное влияние на поведение покупателей, следовательно, и на сдвиг кривой спроса
оказывают следующие детерминанты.
1. Вкусы и предпочтения потребителей, которые, в свою очередь, обусловливаются такими факторами, как
мода, реклама, качество потребляемых благ, обычаи, традиции и так далее. Если вкусы потребителей
изменятся в пользу данного товара, то спрос на него растёт, и кривая спроса смещается вправо.
2. Уровень доходов населения. Рост дохода потребителей приводит к тому, что они предъявляют спрос на
большее число подобного блага при каждой цене, иными словами спрос увеличивается и кривая спроса
смещается вправо из положения D0 в положение D1. Соответственно, уменьшение уровня доходов
населения вызывает снижение спроса и сдвиг кривой спроса до положения D2.
3. Цены на иную продукцию могут оказывать влияние на изменение спроса на данный товар. В частности,
речь идет о ценах на взаимозаменяемые и взаимодополняющие друг друга товары. Взаимозаменяемые
товары - товары, которые по своим потребительским свойствам схожи и могут быть заменены друг другом.
Таким образом, между ценой на один из взаимозаменяемых товаров и спросом на другой существует
прямая зависимость.
Взаимодополняющие товары - товары, которые не могут быть использованы друг без друга (бензин и
автомобиль, фотоаппарат и фотопленка, магнитофон и кассеты). Довольно большое количество продуктов
не связаны друг с другом, и изменение цены одного из них не оказывает воздействия на спрос на другой.
4. Число покупателей. Увеличение количества покупателей (к примеру, посредством роста населения) в
конечном итоге приведёт к увеличению спроса на товар.
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