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В системе сертификации косметические средства классифицируются по назначению[1]:
- средства для ухода за кожей лица и тела;
- средства по уходу за волосами;
- средства декоративной косметики.
Ассортимент средств для ухода за кожей.
1) Средства косметические: кремы, гели, маски. Кремы для жирной, сухой кожи, для любого типа кожи; для
ночного, дневного ухода. Мужские косметические средства - средства для бритья, после бритья: кремы,
лосьоны, бальзамы, желе после бритья.
2) Средства для ухода за кожей тела: кремы, бальзамы, гигиенические бальзамы для губ, кремы, лосьоны,
гели для рук; ухода за кожей ног.
3) Защитные средства: молочко, кремы для загара и после загара.
4) Средства очищающие: скрабы, пилинги.
5) Специальные средства: кремы для массажа, депиляторий (для удаления волос), отбеливающие средства.
Туалетное мыло - натриевые соли жирных кислот с добавлением красителей и отдушек.
Ассортимент средств для ухода за волосами и кожей головы.
1) Средства для мытья головы и ухода за волосами: шампуни, кондиционеры-ополаскиватели,
ополаскиватели, бальзамы. Шампуни различают по назначению (по типу волос): для всех типов волос, для
нормальных, сухих, жирных, для поврежденных.
2) Средства для окраски волос подразделяют на химические и натуральные (хна, басма), нестойкие,
относительно стойкие и стойкие.
3) Средства для укладки волос - лаки, муссы, жидкости, пенки, гели, кремы.
Ассортимент декоративной косметики:
1) Косметика для губ - помада, контурный карандаш, блеск для губ.
2) Декоративная косметика для лица - пудра, румяна, тональные кремы, крем-пудра, маскирующий
карандаш.
3) Декоративные средства для глаз- тени для век, подводка для глаз, карандаш для глаз, тушь. Тушь для
ресниц бывает обычная, питательная, придающая объем, удлиняющая.
4) Средства для ногтей -лаки, разбавители, растворители, закрепители, средства для удаления кутикулы и
др.
Ассортимент средств гигиены полости рта. Зубные пасты, гели, зубные эликсиры, зубные порошки,
дезодоранты. Подразделяется:
- по назначению: лечебно-профилактические, отбеливающие;
- по применяемым абразивным компонентам: малоабразивные, абразивные, безабразивные,
комбинированные (окрашенные полоски);
- по возрастному назначению: для взрослых, для детей.
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Ассортимент косметических средств велик, выбор их сложен и требует от продавца специальных знаний
видов, наименований и потребительских свойств. Каждый, кто хоть раз занимался приобретением
косметических средств, знает, как сильно разнятся по стоимости продукты разных марок. Кроме цены
средства разных производителей отличаются по уровню эффективности и безопасности.
Самой авторитетной организацией, классифицирующей косметические продукты, является CIDESCO –
международный комитет по косметологии и эстетике[6, c.234].
Именно эта классификация считается общепринятой и подразумевает разделение косметики на продукты
сегментов Масс-маркет, Миддл-маркет, Люкс, Профи и Космецевтику.
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