
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/diplomnaya-rabota/244706 

Тип работы: Дипломная работа

Предмет: Социология (другое)

Оглавление

Введение 3
ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИЗУЧЕНИЯ ПОНЯТИЯ «ЖИЗНЕННОГО МИРА» В СОЦИОГУМАНИТАРНОМ
ЗНАНИИ 10
1.1. Современные социологические концепции жизненного мира 10
1.2. Интернет как социальная среда 27
Выводы по первой главе 38
ГЛАВА 2. АНАЛИЗ ЖИЗНЕННОГО МИРА СТУДЕНЧЕСКОЙ МОЛОДЕЖИ В ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМЕ 40
2.1. Специфика отражения жизненного мира молодежи в Интернет-рекламе 40
2.2. Эмпирический анализ жизненного мира студенческой молодежи в интернет-рекламе 49
Выводы по второй главе 67
Заключение 69
Список литературы 74

Введение

Актуальность проблемы исследования. Интернет стал не только источником информации, но и современной
платформой для любого общения между людьми, построения отношений, продвижения коммерческих
компаний и многих других видов деятельности, которые ранее реализовывались исключительно в реальном
измерении. Современный мир невозможно представить себе без Интернета, который определяет основные
формы времяпрепровождения каждого социально и экономически активного человека.
Посредством Интернета индивид получает всевозможную информацию, которую еще несколько
десятилетий назад люди могли лишь частично черпать из телевизионных программ, книг, периодической
печати, радио. Сегодня доступна любая информация, которую можно получить, не выходя из дома.
Именно поэтому в Интернет-среде формируется особенный стиль общения, который отличается совершенно
новыми языковыми особенностями, сленгом, понятным только активным пользователям различных
социальных сетей и мессенджеров.
Новый язык рождает абсолютно иную культуру поколения, «живущего в Интернете», которая изменяет его
внутренний мир, нравственные и моральные ценности, формирует некоторые специфические особенности
поведения и отношения к реальной жизни.
Повседневная жизнь активных пользователей Интернета серьезно трансформируется и ориентируется,
скорее, на тот виртуальный мир, который создается в сознании человека и переносится на конкретную
виртуальную платформу.
Реальность смешивается с виртуальной средой, человек зачастую перестает дифференцировать эти сферы,
формируются зависимости и переносы жизненного мира и ценностей из реального их проявления в
виртуальную плоскость.
Современная молодежь имеет специфические ценности, связанные с новой экономической реальностью и
коммерциализацией человеческих отношений. Каждый стремится выжить, получить какие-то
преимущества. Существовавшие несколько десятков лет назад нравственные и социальные ценности
постепенно исчезают, меняется представление о добре и зле, трансформируется представление о
порядочности и совести.
Студенты, которые составляют большой социальный пласт современного общества, ориентируются на
карьерные предпочтения, нежели на семейные традиции и ценности. Общение в большинстве своем
осуществляется с теми людьми, которые, так или иначе, становятся полезными.
Для современного общества важно остановить процесс деформации нравственных ценностей, однако
Интернет дает почву для развития этой тенденции, т.к. информационные войны, которые ежедневно там

https://stuservis.ru/diplomnaya-rabota/244706


ведутся, наличие большого количества фейковой и вредной для молодежи информации, становится
очевидной и опасной проблемой современности.
Таким образом, представляет интерес проведение исследования процесса трансформации жизненного
мира современной студенческой молодежи в контексте Интернет-среды, в частности, отражения
предпочтений и установок молодых людей в рекламной продукции, которая распространяется в сети
Интернет. Данные положения обусловили актуальность избранной темы исследования.
Степень научной разработанности проблемы.
Феномен «жизненного мира» на протяжении десятилетий интересовал исследователей из самых различных
направлений социально-гуманитарных наук. Впервые к нему обратился немецкий философ и основатель
феноменологии Э. Гуссерль. Позднее данным понятием также заинтересовались представители
континентальной философии (Х.-Г. Гадамер), атеистического экзистенциализма (Ж.-П. Сартр), социально-
конструкционистского направления (П. Бергер), основоположник феноменологической социологии (А. Шюц)
и ведущий представитель феноменологического знания (Т. Лукман). Данные представители концепции
социальной феноменологии – П. Бергер, А. Шюц и Т. Лукман – утверждали, что «повседневная жизнь
каждого человека ограничена ментальными установками и индивидуальными традициями личности».
Нельзя оставить без внимания и Ю. Хабермаса, немецкого философа и социолога, представителя
франкфуртской школы. Он указывал на то, что «жизненный мир» необходим для осуществления измерения
реального мира, а восприятие повседневной жизни осуществляется комплексным и интегративным путем,
подразумевающий учет социальных, субъективных и объективных фактов.
На сегодняшний день существует несколько социологических подходов зарубежной гуманитарной науки,
изучающих категорию жизненного мира, среди которых герменевтико-прагматическая педагогическая
концепция Г. Ноль и В. Дильтей; ученые-социологи Чикагской школы Дж. Мид и И. Гофман выдвинули
концепцию, что каждый человек субъективно воспринимает окружающую реальность и строит свой
жизненный мир в соответствии с его особенностями взаимодействия; критическая теория повседневности
была представлена А. Лефевром и К. Косиком. Они утверждали, что «повседневность – это центральный
компонент, который составляет социальные силы и является двигателем для развития социальных
процессов».
Проблема изучения жизненного мира широко рассматривалась различными учеными и исследователями.
Так, известны различные социологические, философские и психологические подходы к этому явлению,
отраженные в работах таких отечественных исследователей как: В.А. Баранова, М.И. Соколовский, Я.С.
Березовская, К.С. Дивисенко, Н.Е. Жабина, М.И. Хрусталева, А.А. Ровнова, Д.А. Леонтьев и др. Жизненный
мир в двух плоскостях рассматривала Ю. В. Циплакова в своей диссертации.
В 90-х годах XX века специалисты Института философии Российской академии наук начали
социологические работы в сфере изучения жизненного мира. И.Б. Пржиленская в своих исследованиях
представляла жизненный мир, как базовое понятие духовной культуры человека. Ее исследования
являются из немногих социологических работ нашего времени, которые базируются на обеих классических
теориях – социально-критической и феноменологическом подходе. Самое глубокое исследование было
проведено Ф.Е. Василюк в работе «Психология переживания». Он также является автором классификации
жизненного мира. Еще одна концепция, представленная в российском научном социологическом дискурсе,
принадлежит Д.А. Леонтьеву, который разработал «методику предельных смыслов», лежащую в основе
изучения динамических смысловых систем сознания.
Молодежь всегда была одним из самых значимых объектов для изучения социологами со всего мира, так
как именно она является социальной группой будущего общества. Анализу российской молодежи
посвящены работы Ю.А. Зубок и В.И. Чупрова, С. Н. Иконниковой, Н. Зоркой и многих других. Кроме того,
нормативные поведенческие установки молодежи активно рассматривались в контексте исследований М.А.
Ядовой.
Интернет как социальную среду изучали такие ученые как: И.Т. Аверьянова, А.Б. Харламова, Ю.В.
Демьяненко, И.М. Володеченко, А.В. Николаева, И.М. Гурьянова, М.Е. Заврагина, О.А. Щелкунова, А.П.
Жилина и т.д.
Среди западных ученых, которые занимались изучением интернет-среды, можно выделить У. Бека, М.
Кастельс, Д. Бойда, Н. Эллисон, Н. Грина, К. Джордана и т.д.
Цель исследования – выявить проблемы Интернета как социальной среды в аспекте отражения жизненного
мира молодежи и провести анализ данных позиций.
Объект исследования – жизненный мир студенческой молодежи.
Предмет исследования – особенности отражение жизненного мира студенческой молодежи в Интернет-



рекламе.
Для достижения поставленной цели необходимо было решить ряд теоретических и практических задач
исследования:
1. Изучить современные социологические концепции жизненного мира.
2. Рассмотреть феноменологическую методологию изучения жизненного мира.
3. Рассмотреть специфику Интернета как особого вида социальной среды.
4. Выявить основные подходы к изучению Интернет-среды.
5. Исследовать специфику жизненного мира студенческой молодежи в интернет-рекламе.
6. Провести исследование методом глубинного интервью студенческой молодежи по теме особенностей
отражения жизненного мира в Интернет-рекламе.
7. Проанализировать результаты исследования.

Теоретико-методологическая база исследования.
Методы исследования: анализ научной литературы и интернет-рекламы, описательный, сравнительный,
классификация, обобщение, хронологический, контент-анализ, моделирование, глубинное интервью.
Теоретико-методологическую базу исследования составили: психологический, социологический и
социально-философские подходы к изучению концепций жизненного мира. При изучении Интернет-среды
рассматривались социологический, психологический и маркетинговые подходы. Использовались
концепции, теории, положения, выводы, определения, которые содержатся в научных публикациях
зарубежных и отечественных авторов, посвященных изучению таких феноменов, как «жизненный мир»,
«молодежь» и «Интернет-среда». Инструментарием для проведения исследования послужил сценарий
глубинного интервью в виде заранее подготовленных вопросов. При разработке сценария формулировались
общие вопросы, а также возможные уточняющие вопросы в случае, если первые вызовут затруднение у
респондентов.
Эмпирической базой исследования послужили:
- Анализ результатов социологического исследования «Особенности формирования ценностных ориентаций
молодежи средствами рекламы», проведенного Е.А. Карась методом анкетирования 50-ти студентов
Сибирского Федерального Университета в г.Красноярске, в возрасте от 19 до 24 лет, в 2017 году.
- Данные аналитического исследования «Исследование социально-психологических аспектов формирования
личности активного пользователя интернета: методологические аспекты исследования» И.Т. Аверьяновой,
А.Б. Харламовой и Ю.В. Демьяненко (2021).
- работа Б.Н. Серебренниковой «Жизненный мир как философская категория» (2019).
Практическая значимость исследования обусловлена проведением эмпирического анализа жизненного
мира студенческой молодежи в интернет-рекламе, выработкой авторского алгоритма для проведения
подобных исследований, что может быть применено в практической деятельности социологов, интересы
которых лежат в сфере исследования Интернет-среды.
Структура исследования. Дипломная работа состоит из введения, теоретической и практической глав,
разделенных на параграфы, заключения и списка использованной литературы.
В первой главе «Теоретические основы изучения понятия «жизненного мира» в социогуманитарном знании»
рассматриваются современные социологические концепции жизненного мира, а также Интернет как
социальная среда.
Вторая глава «Анализ жизненного мира студенческой молодежи в интернет-рекламе» включает в себя
изучение специфики и анализ отражения жизненного мира студенческой молодежи в интернет-рекламе
посредством проведения глубинного интервью.
В заключении содержатся основные положения и выводы по проделанной работе.
Список литературы представлен 85 единицами научных источников, из них 12 единиц сетевых и 6 единиц
на иностранном языке.

ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИЗУЧЕНИЯ ПОНЯТИЯ «ЖИЗНЕННОГО МИРА» В СОЦИОГУМАНИТАРНОМ
ЗНАНИИ
1.1. Современные социологические концепции жизненного мира

Актуальность исследования жизненного мира человека на сегодняшний день очень высока. Это связано с
тем, что в современном обществе происходит трансформация представлений человека о жизни, что



оказывает негативное влияние на социально-культурный портрет общества и систему воспитания
подрастающего поколения.
Термин «жизненный мир» как результат интерпретации и описания смысла «самих вещей» был предложен
немецким философом и основателем феноменологии Э. Гуссерлем, который высказал предположение о
том, что интерсубъективный жизненный мир, формирующийся в процессе общения членов общества
средствами простого и понятного всем языка, может быть охарактеризован с помощью определенных
лингвистических реалий .
К.С. Дивисенко считает, что данное утверждение породило процесс формирования нового предмета
феноменологической философии, представителями которой, помимо Э. Гуссерля, стали также Х.-Г.
Гадамер, Ж.-П. Сартр, П. Бергер, А. Шюц, Т. Лукман и М. Хайдеггер .
Кроме того, на этом фоне постепенно стала развиваться и новая социологическая доктрина, которая была
обозначена как феноменологическое направление социологической науки, или социальную феноменологию
.
По мнению Я.С. Березовской, в социальной феноменологии, наряду с такими социологическими
направлениями как драматургическая социология или этнометодология, был сформирован основной
предмет исследования, который заключался в изучении повседневной жизни человека, которая
реализуется в постоянных ситуациях общения и взаимодействия с другими людьми. В качестве ресурса для
обеспечения данного социального взаимодействия выступает, согласно идеологии социально
феноменологии, жизненный мир .
Н.Е. Жабина, М.И. Хрусталева и А.А. Ровнова отмечают, что в связи с доминированием седиментации
интерсубъективного запаса знания в такой семиотической системе как естественный язык общения, по
правилам социальный феноменологии, жизненный мир может анализироваться нарративно .
Ю. Хабермас, который представляет фундаментальную социальную теорию, указывал на то, что категория
«жизненный мир» необходима для того, чтобы осуществлять измерение реального мира, причем
восприятие повседневной жизни через призму жизненного мира осуществляется комплексным,
интегративным путем, который подразумевает учет социальных, субъективных и объективных факторов.
Такое видение жизненного мира Ю. Хабермас объяснял его контекстуальностью в отношении некоего
социального действия, что связано с тем что он представляет собой определенный комплекс знаний и
жизненного опыта, которые позволяют конструировать эффективное социальное взаимодействие .
С другой стороны, именно в результате осуществления различных социальных взаимодействий происходит
конструирование и развитие жизненного мира как того самого набора опыта и знаний, который
впоследствии будет применяться для формирования новых повседневных реальностей.
Таким образом, жизненный мир выступает как в качестве фундамента, так и в виде конечного продукта
социального взаимодействия единиц общества, который трансформируется на протяжении жизни человека
в зависимости от различных факторов и условий .
Ю.В. Циплакова в своей диссертации отмечает тот факт, что социология рассматривает жизненный мир в
двух основных плоскостях :
– как метод анализа интерсубъективной реальности;
– в качестве инструментального обеспечения исследования субъективного мира социальной единицы.
Важно отметить, что социологический взгляд на изучение жизненного мира является комплексным и
непрерывным, т.е. обе указанные плоскости исследования тесно связаны между собой и не
рассматриваются в отдельности.
В классической социальной феноменологии известно утверждение о том, что концепция жизненного мира
выступает в качестве некоего «моста», который соединяет теорию практик, представляющую собой
комплекс теоретически обоснованных исследований, рассматривающих важности значения деятельности
человека в процессе трансформации социальной реальности, и социальную феноменологию .
Категория «жизненный мир», согласно данной концепции, необходима для того, чтобы каждая социальная
единица имела возможность контактировать и взаимодействовать с окружающими ее социальными и
бытовыми условиями .
П.И. Орлов, А.В. Гришаева и А.М. Чуркина в своем исследовании делают акцент на том, что все
существующие классические социологические концепции жизненного мира имеют в своей основе
исключительно теоретические аспекты исследования. В этих концепциях нет эмпирической
направленности и хотя бы минимального методологического аппарата для проведения практических
исследований в данной сфере .
При этом, как отмечает И.М. Калаторова, С.В. Абакян и Л.В. Пилецкая, существует множество современных



российских и зарубежных социологических исследований, которые основаны на эмпирическом изучении
жизненного мира человека в контексте его повседневной жизни, выявлении основных структурных
элементов жизненного мира .
При этом, по мнению М.И. Ломаченковой, И.Ю. Федоровой и А.В. Шулыгиной, каждое социологическое
исследование жизненного мира человека основано на выделении собственных понятий и категорий,
составлении методологического и научного аппарата, формировании своей гипотезы и инструментов
изучения жизненного мира, что говорит о многообразии данного явления, возможности рассматривать его с
различных социологических позиций .
Современные немецкие социологи трансформируют общее понятие «жизненный мир» в более узкую
категорию, которая обозначается в исследованиях термином «малый социальный жизненный мир». Этот
термин имеет в исследованиях немецких социологов специфическую трактовку, которая сформулирована
как личный мир человека, один из структурированных фрагментов жизни, результат социализации
личности, выраженный в индивидуальном режиме накопления социального опыта, необходимого для
дальнейшего взаимодействия с другими субъектами общества, социальными единицами, которые также
имеют свой специфический малый социальный жизненный мир .
Немецкий социологический дискурс, посвященный изучению и рассмотрению проблем исследования
жизненного мира, стал предлагать первые концепции еще в 70-х годах XX века.
На сегодняшний день можно отметить несколько основных подходов зарубежной гуманитарной науки,
которые с разных сторон изучают категорию жизненного мира, обозначая наиболее важные для каждой
трактовки его компоненты. В частности, это :
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