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Цифровизация становится основополагающей тенденцией развития мировой экономики, меняя ее
структуру и переведя ее в новое качественное состояние, когда цифровые технологии доминируют во всех
сферах экономики и общественной жизни. Экономический рост во все большей степени базируется на
технологиях и знаниях, делая их главной производительной силой.
Таким образом, цифровая экономика и ее достижения в перспективу станут ключевым источником
обеспечения благосостояния субъектов мирового хозяйства.
На современном этапе развития конечной целью стратегий любых транснациональных корпораций на
мировом рынке является рост эффективности бизнеса, что во многом обеспечивается разработкой и
внедрением современных технологий. Искусственный интеллект для субъектов международных
экономических отношений представляет собой набор инструментальных средств, обеспечивающих
цифровую трансформацию бизнеса. Развитие искусственного интеллекта способно не только видоизменить
бизнес, но и модифицировать формат конкуренции на мировом рынке, способствовать дальнейшей
дифференциации стран мира по уровням экономического и технологического развития.
В последнее время роль стратегического поведения, которое дает организации возможность выживать в
конкурентной борьбе в долгосрочной перспективе, существенно растет. Многие организации особенно в
условиях жесткой конкурентной борьбы и быстро меняющейся ситуации должны не только
концентрировать внимание на внутреннем состоянии дел в самой фирме, но и вырабатывать долгосрочную
стратегию, которая позволила бы им успевать за изменениями, происходящими в их окружении. Появление
новых запросов и изменение позиции потребителя, возрастание конкуренции за ресурсы,
интернационализация и глобализация бизнеса.
А также появление новых неожиданных возможностей для бизнеса, развитие информационных сетей,
делающих возможным молниеносное получение и распространение информации, широкая доступность
современных технологий, изменение роли человеческих ресурсов, а также ряд других причин привели к
резкому возрастанию значения стратегического управления.
Для осуществления процесса стратегического управления необходимо прикладывать много усилий.
Требуется создание и осуществление стратегического планирования, а это значительно отличается от
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разработки долгосрочных планов обязательных к исполнению в любых условиях.
Стратегический план должен быть гибким и реагировать на любые изменения внутри и вне организации. А
для этого требуется гораздо больше затрат. Службы маркетинга, общественных отношений приобретают
исключительную значимость и требуют значительных дополнительных затрат. Стратегия является одним
из основных компонентов стратегического
управления.
Стратегическое управление и планирование определяют цель движения
вперед. Стратегическое планирование – это некий процесс выбора целей и путей их достижения,
обеспечивает основу для всех управленческих решений,
функционирования организации, мотивации и контроля. Не используя преимущества стратегического
планирования, организация в целом и отдельные ее члены будут лишены четкого способа оценки и
направления работы предприятия. Процесс стратегического планирования обеспечивает основу для
управления членами организации.
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