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-

Освоение территории республики и становление «бренда» региона стали одним из приоритетов
стратегического развития для органов власти. Для реализации сверхзадач развития региона и
экономического становление требуется привлечение инвестиций, человеческих ресурсов и положительная
оценка данного направления деятельности от населения, но даже при наличии всех ресурсов невозможно
ничего достичь, если не будут определены целевые группы потребителей, оказывающие прямое влияние на
объемы финансовых потоков. В настоящее время между регионами идет ожесточенное соперничество за
поддержку и выделение средств из Федерального бюджета Фактором конкурентоспособности региона
является оценка его туристической привлекательности для туристов. И. Бегг рассматривает определение
конкурентоспособности с 2-х позиций:
- с позиции уровня развития экономики региона;
- в сравнении характеристик с другими регионами.
В этом смысле конкурентоспособность региона включает в себя охрану своей доли рынка.
Развитие притягательности региона в туристической сфере - это становление «бренда» республики и
целевая маркетинговая деятельность для признания и узнаваемости образа региона для потенциальных
путешественников.
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