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Современное развитие организаций и предприятий происходит в условиях неравновесности и влияния
кризисных явлений. Для менеджера и управленца важно уметь анализировать происходящее и принимать
правильные управленческие решения, в том числе маркетинговые. Для получения этих навыков
предназначена производственная практика.
Цель производственной практики: исследование деятельности предприятия и сбор информации для
написания выпускной квалификационной работы.
Задачи:
- анализ деятельности предприятия,
- анализ маркетинговой деятельности компании;
- выявление проблем развития организации;
- разработка рекомендаций по совершенствованию.
Место прохождения практики: Общество с ограниченной ответственностью "МЕДМАТ", Россия,
Свердловская обл, Екатеринбург , 620085, обл СВЕРДЛОВСКАЯ, г ЕКАТЕРИНБУРГ, ул КРЕСТИНСКОГО, 31, 60
Период прохождения практики: с 25.04.2022г. по 22.05.2022г.
проведен анализ процессов влияния потребительских предпочтений на коммерческую организацию и
обоснована необходимость формирования в современной компании системы адаптации, предполагающей
своевременное изменение организационной структуры и ресурсов для обеспечения конкурентоспособности
на рынке.

1. Краткая характеристика деятельности ООО «МедМат»

Согласно данным ЕГРЮЛ, компания ООО «МЕДМАТ» — или Общество с ограниченной ответственностью
«МЕДМАТ» — зарегистрирована 24 августа 2012 года по адресу 620085, Свердловская область, г.
Екатеринбург, ул. Крестинского, д. 31, кв. 60.
В своей деятельности компания руководствуется Уставом, другими учредительными документами,
положениями о структурных подразделениях, Стандартом организации продаж, Положением о мотивации и
премировании, Штатным расписанием, Стратегией развития компании до 2025 года.
Общество, в соответствии с уставом общества и законодательства РФ, вправе в установленном порядке
открывать банковские счета на территории РФ и за её пределами, имеет в собственности обособленное
имущество, имеет право осуществлять имущественные и неимущественные права, нести обязанности, быть
истцом и ответчиком в суде. Общество имеет круглую печать, содержащее его полное фирменное
наименование, собственную эмблему. Общество создаётся на неограниченный срок, общество прекращает
свою деятельность по решению общего собрания участников либо по основаниям, предусмотренным
Гражданским Кодексом РФ. Общество создаётся для осуществления коммерческой деятельности и
извлечения прибыли имеет гражданские права и несёт обязанности.
Директор: Татарев Антон Александрович.
Основной вид деятельности: оптовая торговля фармацевтическими и медицинскими товарами, изделиями
медицинской техники и ортопедическими изделиями.
ООО «МедМат» занимается:
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- производством качественных и недорогих медицинских изделий и материалов из специальных тканей,
которые заменяют импортные материалы и изделия;
- реализацией импортного медицинского оборудования и мебели.
На рынке Свердловской области ООО «МедМат» представлен интернет-магазином медицинских расходных
материалов, оборудования и мебели для медицинских организаций.
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