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Тип работы: Эссе

Предмет: Гостиничное дело

-

Концепция MICE, или MI (Meetings Industry) введена в 2006 году. Индустрия MICE – современный способ
развития направлений туризма, социальной сферы, привлечения инвестиций. Деятельность в туризме, как
известно, находится под влиянием мультипликативного эффекта, где на одно созданное рабочее место
приходится 7 в смежных отраслях, а затраты отелей мультиплицируются на поставщиков и
производителей.
MICE, помимо выгод экономического характера, дает возможность обмениваться знаниями, формировать
новые коммуникации, создавать инновационный потенциал для интеллектуального развития, развития
регионов.
Правительства разных стран пришли к выводу, что реализация организаций менеджмента дестинаций –
важная форма глобального взаимодействия – экономического, интеллектуального. Стремительное развитие
глобальных связей в последние несколько лет повысило возможности рынка услуг во всех странах. Итог –
услуги являются движущей силой, быстрорастущим сектором в системе мирохозяйственных связей.
MICE позволяет интегрировать, развивать компании при помощи бизнес-образования, участия в выставках и
конгрессах.
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