
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/kursovaya-rabota/276586 

Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Ценообразование

ВВЕДЕНИЕ 2
1.Теоретико-методологические аспекты ценообразования в современном бизнесе 5
1.1. Понятие, сущность и особенности ценовой политики и ценообразования 5
1.2. Основные методы и стратегии ценообразования 7
1.3. Особенности и оценка эффективности ценообразования в бизнесе 15
2.Анализ ценовой политики и ценообразования в ООО «Гарден ритейл сервис» 21
2.1. Общая характеристика предприятия 21
2.2.Анализ политики ценообразования в ООО «Гарден ритейл сервис» 25
2.3. Рекомендации по совершенствованию ценообразования на предприятии 28
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 32
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ 35

ВВЕДЕНИЕ

Для достижения своей главной цели – извлечения прибыли – компания осуществляет деятельность по
продаже товаров или услуг, на которые должны быть установлены соответствующие цены.
В бизнесе важность установления правильной цены на товар подчеркнута тем, что предприниматель имеет
непосредственный доступ прямого общения со своими клиентами. Назначение высокой цены приводит к
потере интереса со стороны потребителей услуг компании. Низкие цены также могут указать клиенту на
возможное низкое качество приобретаемого продукта. Таким образом, успех бизнеса состоит в том, что
назначить своему продукту оптимальную для рынка цену.
Определение правильной цены является одной из трудных задач, которую необходимо решать
предпринимателю.
Актуальность данной темы заключается в том, что ценовая политика многих предприятий, особенно в
России, нередко недостаточно квалифицирована. В ряде случаев различные ошибки ведут к существенным
убыткам, а иногда и к банкротству предприятий.
Цель данного исследования заключается в определении основных направлений ценообразования на
предприятии.
Для достижения данной цели ставятся следующие задачи:
 Определить понятие, сущность и функции ценовой политики на предприятии
 Описать основные этапы ценообразования
 Рассмотреть основные модели и стратегии ценообразования, применяемые в предпринимательстве
 Выявить ценообразующие факторы
 Исследовать систему ценообразования на предприятии
 Разработать мероприятия по совершенствованию ценообразования на данном предприятии.
Для раскрытия данной темы были использованы современные исследования в области ценообразования на
предприятиях, статьи по ценообразованию на экономических порталах Интернета.
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