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Тип работы: Отчет по практике

Предмет: Маркетинг

ВВЕДЕНИЕ
1. Общая характеристика организации
2. Маркетинг в рекламе
3. Правовое регулирование рекламной деятельности
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ
ПРИЛОЖЕНИЕ

Учебная и производственная практика по ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации
рекламного продукта являются составной частью профессионального модуля.
Практика по ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта имеет целью
комплексное освоение обучающимися видов профессиональной деятельности по специальности 42.02.01
Реклама, формирование общих и профессиональных компетенций, а также приобретение необходимых
умений и опыта практической работы по специальности.
Учебная практика по специальности 42.02.01 Реклама, направлена на формирование у обучающихся
умений, приобретение первоначального практического опыта и реализуется в рамках профессиональных
модулей ООП СПО по основным видам профессиональной деятельности для последующего освоения ими
общих и профессиональных компетенций по избранной специальности 42.02.01 Реклама.
Цель и задачи практики:
С целью овладения данным видом деятельности студент в ходе практики должен:
иметь практический опыт:
- выявления требований целевых групп потребителей;
- разработки средств продвижения рекламного продукта;
- разработки маркетинговой части бизнес-плана;
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
- контролирования соответствия рекламной продукции требованиям
рекламодателя;
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;
- подготовки документации для регистрации авторских прав.
Учебная практика проходила на базе Автономной некоммерческой профессиональной образовательной
организации «Международный Восточно-Европейский колледж».
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