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Введение
Производственная практика (профессионально- творческая практика) проходила в г. Москва, название
компании ООО Зефир Медиа Регион Период прохождения с 12.07. 2021 по 22.08.2021
.Основными целями производственной (преддипломной) практики являются:
• закрепление и углубление теоретических знаний обучающегося
• приобретение им практических навыков и компетенций в сфере профессиональной деятельности,
ознакомление с реалиями теле-, кино-, видеопроизводства, функционирования структурных подразделений
телерадиовещания, киновидеопрокатных и кинозрелищных организаций,
• ознакомление с производственным процессом в аудиовизуальной сфере, знакомство со спецификой
смежных профессий.
Одновременно с этим в процессе прохождения практики студент ведет сбор материалов для написания
дипломного проекта,
Предметом рассмотрения должна стать производственно-творческая и финансово-хозяйственная
деятельность предприятия или организации – места проведения практики или конкретный проект создания
аудиовизуального произведения. Таким образом, преддиплопная практика студентов проводится с целью
закрепления и углубления теоретических знаний, полученных студентами во время обучения, и
приобретения ими практических навыков и опыта работы по специальности.

1.Краткая характеристика организации
Компания ОБЩЕСТВО С ОГРАНИЧЕННОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТЬЮ "ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН" зарегистрирована
17.06.2014 г. Краткое наименование: ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН. При регистрации организации присвоен ОГРН
1147746685844, ИНН 7726749113 и КПП 770301001. Юридический адрес: Г.Москва МУНИЦИПАЛЬНЫЙ ОКРУГ
ПРЕСНЕНСКИЙ РАЙОН НАБ ПРЕСНЕНСКАЯ 12 ЭТАЖ 45, КОМ./ОФИС 11/3Д,.
В соответствии с данными ЕГРЮЛ, основной вид деятельности компании ОБЩЕСТВО С ОГРАНИЧЕННОЙ
ОТВЕТСТВЕННОСТЬЮ "ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН" по ОКВЭД: 59.11 Производство кинофильмов, видеофильмов и
телевизионных программ. Общее количество направлений деятельности — 8.. Размер уставного капитала
ОБЩЕСТВО С ОГРАНИЧЕННОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТЬЮ "ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН" — 10000000 ₽. Выручка на
начало 2022 года составила 13000000 ₽, на конец — 40 041 000 ₽. Себестоимость продаж за 2022 год — 19
791 000 ₽.
На 11 октября 2022 организация действует.
Юридический адрес ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН, выписка ЕГРЮЛ, аналитические данные и бухгалтерская
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отчетность организации доступны в системе.
Сегодня «ЗЕФИР МЕДИА РЕГИОН» предлагает рекламодателям любую из следующих услуг:
• Разработка рекламной стратегии
• Разработка и проведение рекламных компаний, PR-кампаний, акций
• Медиа - планирование
• Производство рекламного продукта (аудио и видеоролика, ТВ–заставки, представительского фильма,
сценарии рекламных акций)
• Размещение рекламного продукта на всех телеканалах и радиостанциях города, в газетах, и на
рекламных щитах.
• Информационное сопровождение рекламных акций
• Оформление рекламных площадей/
В компании работают специалисты , которые прошли школу работы на телевидение операторы ,
режиссёры, редакторы, монтажёры. Причём, стоит отметить ,что каждый занят своим делом, и общая
работа от этого только творчески выигрывает. Такое разделение труда сейчас встретить можно довольно -
таки редко. Обычно, автор, режиссёр и монтажёр выступают в одном лице, что не всегда сказывается на
качестве работы.
Если есть желающие запечатлеть на кинопленку юбилей, праздник, корпоратив, конференцию, открытие
магазина или другое событие, должны быть люди, умеющие это делать. Услуги по киносъемке становятся
все популярнее, так как фотосъемка уже несколько устарела.
С февраля 2021 года по август 2021 года (январь месяц не исп. в расчетах) студия –продакшн «Губерния»
произвела и выпустила приблизительно 400 единиц рекламной продукции различных видов- от видео-
объявлений телепередач и других фильмов и роликов.

Рисунок 1 Соотношение (в процентах) в производстве различных видов продукции
На графике рисунка 1 видно примерное соотношение (в процентах) в производстве различных видов
продукции. Значительную долю в производстве (порядка 40%) занимают передачи и циклы передач, затем
треть продукции составляют видеосюжеты.
Виден «европейский » уровнь рентабельности Он находится на высоком уровне прибытьности и показывает
высокую прибыльность от деятельности продакшн. Самую большую долю (почти 30%) составляет
заработная плата работников, что соответсвует высококлассному производству требует знаний, опыта и
профессионализма сотрудников. Без человеческого труда и умственного потенциала создавать продукцию
такого уровня невозможно.
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