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ВВЕДЕНИЕ

Цель учебной практики – формирование и развитие практических навыков, закрепление знаний,
полученных в процессе обучения и освоение трудовых функций в сфере рекламы и связей с
общественностью.
Задачи практики:
1) изучение деятельности организации, в которой проходила практика (ООО «Зефир Медиа Регион);
2) освоение должностных обязанностей и трудовых функций специалиста отдела по разработке и
производству видеоматериалов (отдел продакшн);
3) сбор и анализ нормативных и регламентирующих документов в работе отдела продакшн;
4) расширение круга делового общения, освоение навыков работы с клиентами, коллегами, деловыми
партнерами;
5) систематизация полученного опыта работы в виде отчета по практике.
Местом практики является коммерческая организация: общество с ограниченной ответственностью ООО
«Зефир Медиа Регион». Компания занимается производством видеоконтента широкого назначения:
коммерческого (рекламного и корпоративного), просветительского, научно-популярного, документального,
сотрудничает с представителями органов власти, образовательными учреждениями. Офис компании
расположен по адресу: г. Москва, наб. Пресненская, д. 12, эт. 45 ком./оф. 11/3Д.
Период практики: с 29 июня по 25 июля 2020 года.

.

1. ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ ОБ ОРГАНИЗАЦИИ

ООО «Зефир Медиа Регион» – это коммерческая организация, работающая в сфере производства
видеоконтента, в том числе, рекламного и социального назначения. Компания была образована в 2014 году
и долгое время занималась производством и размещением рекламы. С августа 2020 года основным видом
деятельности компании является производство видеоконтента: кинофильмов, видеофильмов,
телевизионных программ. (ОКВЭД 59.11). Дополнительные услуги компании включают: копирование
записанных носителей информации, звукозапись, организация радио и телевизионного вещания и
разработка и проведение социально-значимых массовых, культурных мероприятий.
Филиалов и представительств компания не имеет.
Ввиду специфики деятельности в ООО «Зефир Медиа Регион» используется проектная организационная
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структура, позволяющая оптимально использовать трудовые ресурсы организации и реализовывать
одновременно несколько проектов (рис 1).
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