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ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО РАЗРАБОТКЕ КОММУНИКАЦИОННОЙ КАМПАНИИ ТОРГОВОГО ПРЕДПРИЯТИЯ ООО «МАРИЯ»
3.1 Рекомендации к построению системы управления коммуникационной кампании торгового предприятия

У ООО «Мария» на рынке должна включать в себя, как минимум, следующие три составляющие: стратегию
развития; стратегию маркетинга; финансовую стратегию; бренд-стратегию; стратегия повышения имиджа.

Разработка и принятие: Тактические действия:
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Рисунок 3.1 – Основные направления роста конкурентоспособности ООО «Мария»

Продвижение брендов в онлайн держится на трех “китах”:
– Контент-маркетинг. С его помощью мы анализируем целевую аудиторию и определяем, какой контент
необходим для наших потребителей.
– Визуал. Это то, что выделяет ваш бренд с эстетической точки зрения. Визуал несет послание для
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аудитории и заставляет пользователей остановить взгляд на вашем бренде.
– PR. Это инструмент, с помощью которого можно охватить большую аудиторию. С помощью PR fashion-
бренды создают репутацию и привлекают лояльный трафик потенциальных потребителей.
Сегодня компаниям необходима интеграция сайта с их маркетинговыми и бизнес-процессами. В 2022 году
все больше брендов, независимо от своей величины, создают адаптивные вебсайты. В результате компании
значительно сэкономят средства, создав один сайт, эффективно предоставляющий контент на разных
девайсах.
Возможно применение следующих инструментов онлайн-маркетинга, которые при частом использовании
помогут увеличить средний чек, удержать старых клиентов и получить новых.

Рисунок 3.2 – Предлагаемые для использования интернет-инструменты маркетинга для продвижения
имиджа ООО «Мария»

Страницы в социальных сетях (SMM) — это лицо компании. Многие люди, прежде чем заказать услугу или
купить товар, в соцсетях ищут фотографии и отзывы, чтобы составить более полное впечатление о бренде.
SEO – это совокупность методов, направленных на продвижение сайта на лидирующие позиции в поисковой
выдаче.
Контекстная реклама — это вид интернет-рекламы, который показывается на сайтах в зависимости от
контекста: ключевые фразы, тема статей, интересы пользователя и др.
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