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В формировании политической культуры молодежи политическая реклама служит важнейшим
инструментом. С помощью рекламы политические партии и кандидаты могут привлечь внимание
избирателей, включая молодежь, к своим программам и идеологиям. Политическая реклама может влиять
на восприятие политических событий, формировать мнения и убеждения молодых людей, а также
воздействовать на их поведение во время выборов. В этом контексте крайне важно изучить роль
политической рекламы в формировании политической культуры молодежи, а также ее эффективность и
последствия для общества.
При этом одним из главных преимуществ политической рекламы является её способность донести
политическую информацию до молодёжной аудитории в сжатой и увлекательной форме. Такие рекламные
ролики, как видеоклипы, посты в социальных сетях и другие формы рекламы могут эффективно привлечь
внимание молодёжи и разжечь её интерес к политическим вопросам. Однако политическая реклама также
может быть источником манипуляций и необъективной информации, что приводит к формированию
негативных стереотипов и заблуждений среди молодежи.
Кроме этого политическая реклама существенно влияет на политическую культуру молодежи, формируя ее
представления о политике, правах и обязанностях гражданина, идеалах и ценностях. Она может
способствовать укреплению демократических ценностей, но может иметь и негативные последствия,
например, подрывать доверие к политической системе или провоцировать насилие в политической жизни.
Поэтому политическая реклама играет жизненно важную роль в формировании политической культуры
молодежи. Однако её использование должно сопровождаться высоким уровнем ответственности в
распространении объективной и точной информации. Для успешного формирования политической культуры
молодёжи важно совершенствовать механизмы контроля качества политической рекламы и проводить
различные образовательные инициативы в области политики.
Для современного общества тема политической рекламы как инструмента формирования политической
культуры молодежи является актуальной и значимой. Сегодня молодежь играет решающую роль в
политической жизни, что делает необходимым для политических партий, кандидатов и общества в целом
понимание того, как политическая реклама влияет на их политические взгляды и поведение при
голосовании.
В современных условиях политическая реклама стала более активной, особенно в социальных сетях, что
обуславливает необходимость более глубокого анализа её влияния на политическую культуру молодёжи.
Более того, последние события, связанные с выборами и протестами, усилили внимание общественности к
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вопросу формирования политической культуры молодёжи, что подчёркивает актуальность данного
исследования.
Следовательно, изучение влияния политической рекламы на формирование политической культуры
молодёжи может быть полезным для разработки эффективных стратегий в политической коммуникации и
образовании. Оно также может способствовать повышению гражданской активности и качества
политической культуры в обществе.
Цель данного исследования - изучить влияние политической рекламы на формирование политической
культуры молодёжи.
Это позволяет достичь следующих целей:
1. рассмотрение основ использования рекламной стратегии для политической рекламы;
2. рассмотрение проблем использования рекламной стратегии для политической рекламы;
3) разобрать практические примеры использования рекламной стратегии для политической рекламы.
О степени научной разработанности проблемы. Затрагиваемая тема разрабатывалась в трудах таких
авторов, как Э. Бернейс, Н. Хомский, У. Липпман и др. Среди отечественных авторов необходимо выделить
работы Т.Е. Гринберга, С.Ф. Лисовского, Д.В. Ольшанского.
Теоретико-методологическая база исследования состоит из работ исследователей-теоретиков, которые
изучали тему использования рекламной стратегии в контексте политической рекламы.
Научная новизна исследования заключается в комплексном и многоаспектном анализе влияния
политической рекламы на формирование политической культуры молодежи. Предыдущие исследования
были сосредоточены на влиянии политической рекламы на избирательные кампании и голосование, тогда
как в данном исследовании политическая реклама рассматривается как средство формирования
политической культуры молодежи, что представляет собой новое направление в исследованиях по данной
теме.
Кроме того, в данном исследовании применяется комплексный подход к анализу, включающий
качественные и количественные методы исследования. Многие предыдущие исследования ограничивались
одним аналитическим методом, что не давало полного понимания влияния политической рекламы на
политическую культуру молодёжи.
Более того, это исследование учитывает последние тенденции в политической рекламе и её использование
в социальных сетях и других онлайн-платформах. Это позволит получить актуальную информацию о
влиянии политической рекламы на молодёжь в контексте современной цифровой эры.
Таким образом, научная новизна данного исследования заключается в комплексном подходе к анализу
влияния политической рекламы на политическую культуру молодёжи, использовании разнообразных
методов исследования и учёте последних тенденций в области политической рекламы.
Предложения, выносимые на защиту, заключаются в следующем:
1. Политическая реклама существенно влияет на формирование политической культуры молодёжи,
формируя её политические предпочтения и взгляды.
2. Использование политической рекламы на онлайн-платформах, таких как социальные сети, является
наиболее эффективным способом влияния на молодежь и формирования ее политической культуры.
3. Однако политическая реклама может быть использована как инструмент манипуляции и пропаганды, что
может иметь негативные последствия для формирования политической культуры молодежи.
4. Политическая культура молодежи является важным фактором развития демократического общества,
поэтому необходимо развивать молодежные программы, направленные на воспитание критического
мышления и политической грамотности.
5. Регулирование политической рекламы и её использование на онлайн-платформах должно учитывать
защиту прав и интересов молодёжи при формировании её политической культуры.
Результаты данного исследования имеют теоретическое значение для понимания роли политической
рекламы в формировании политической культуры молодежи. Исследование вносит вклад в понимание
механизмов, с помощью которых политическая реклама воздействует на молодежь, и в разработку методов
ее регулирования.
Кроме того, исследование может послужить основой для дальнейших исследований в области
политической рекламы и ее влияния на формирование политической культуры молодежи, что является
важным направлением в продвижении современной политической науки.
Практическая значимость исследования заключается в разработке
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статей. - Саратов: Изд-во «Саратовский̆ источник», 2014. - С. 82-84
18.Елканова Д.И. Рекламная деятельность как объект административно- правового регулирования //
Административное право и процесс. - М.: Юрист, 2015, No 8. - С. Шагушина А.В. Применение контент-
анализа в историко-правовых исследованиях (на примере изучения правосознания российского общества) //
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Евстафьев. - М. : РАУ Университет, 2011.
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