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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность проблемы исследования, которая рассматривается в данной курсовой работе, связана с тем,
что современные рекламные кампании зачастую оказываются неэффективными, поскольку их
лингвокультурная составляющая не соответствует требованиям времени и культурным особенностям
территории, на которой проживает целевая аудитория продукта, который рекламируется.
Особенно это касается рекламы зарубежных компаний, которая часто просто переводится на другой язык
без учета специфики потребностей и интересов целевой аудитории той зарубежной страны, где рекламный
продукт продвигается.
Цель исследования – провести анализ культурных особенностей косметологического дискурса на примерах
русской и английской культур.
Объект исследования – культурные особенности косметологического дискурса.
Предмет исследования – представленность культурных особенностей косметологического дискурса в
русской и английской культурах.
Для достижения поставленной цели необходимо было решить ряд теоретических и практических задач
исследования:
1. Провести сравнительный анализ понятий «дискурс» и «рекламный дискурс».
2. Определить специфические особенности косметологического дискурса и его лингвокультурных
особенностей в русской и английской культурах.
3. Дать общую характеристику бренда «Avon products».
4. Проанализировать лингвокультурные особенности продвижения бренда «Avon products» в России.
5. Провести исследование лингвокультурных особенностей продвижения бренда «Avon products» в
Великобритании.
Материал исследования: рекламные кампании бренда «Avon products» в России и Великобритании.
Методы исследования: анализ научной литературы, описательный, хронологический, обобщение,
классификация, сравнительный, моделирование, контент-анализ.
Теоретическая значимость исследования связана с проведением анализа научной литературы, посвященной
теоретическим аспектам изучения лингвокультурных особенностей рекламного и косметологического
дискурсов. Собранный теоретический материал может быть полезен для продолжения научных
исследований в данной области
Практическая значимость исследования обусловлена проведением сравнительного анализа

https://stuservis.ru/kursovaya-rabota/322431


лингвокультурных особенности продвижения бренда «Avon products» в России и Великобритании.
Структура исследования. Курсовая работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка
литературы.
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