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Актуальность. Переходя из 20-го в 21-й век, мир стоит на пороге новой эры. Общества глобализируют
процессы своего развития, постепенно происходит переход от национальной к мировой экономике,
возникают международные структуры знаний, глобализация набирает обороты в различных областях.
Торговля становится все более либерализованной, наука и техника достигают беспрецедентного прогресса.
Мы являемся свидетелями и участниками радикальных социально-экономических и политических
процессов. В современной мировой политике заметно возросла роль гибких элементов и усиливается
влияние «мягких» инструментов воздействия на систему международных отношений - позиция,
сформулированная известным американским политологом Дж. Наем в 1990 году и развитая в его книге
«Гибкая власть. Как преуспеть в мировой политике» объясняет важность и эффективность «мягкой силы»
во внешней политике государств.
Однако «мягкая сила» - более сложная концепция, поскольку многие из ее важнейших источников
находятся вне контроля правительств, а ее эффективность в значительной степени зависит от аудитории-
получателя. Более того, ресурсы «мягкой силы» часто действуют косвенно при формировании политической
среды, и для достижения желаемых результатов могут потребоваться годы.
Что общего между модой и властью? И мода, и власть явно или неявно влияют на многих людей и их выбор.
Поэтому некоторые люди полагаются на власть политиков в общении, например, психиатры, которые
гипнотизируют своих пациентов для терапии. Маски и парики власти скрывают свое истинное
предназначение, преследуя одну или несколько целей с помощью тщательно спланированных стратегий, и
творчество всегда играет важную роль.
В соответствии с исследованиями моды, это явление можно рассматривать, с одной стороны, как
материальный объект, такой как одежда, аксессуары, ювелирные изделия или обувь. - С другой стороны,
оно рассматривается как сложная и универсальная социокультурная практика. От сырья до готового
продукта — это область, которая охватывает множество вещей, включая объекты, впечатления, образы и
тексты. Поэтому мода является предметом исследования, который в значительной степени конкретен,
человечен и в то же время абстрактен. Аналогично, понятие власти охватывает все сферы, в которых она
проявляется, включая культурную, коммерческую и социальную.
Мода является важным источником того, что Дж. Най называет «мягкой силой», то есть способов, с
помощью которых одна страна может влиять на другую без применения военной силы. Уже давно признано,
что мода является показателем статуса и власти отдельных людей и социальных групп. Например, Т.
Веблен приписывает понятию моды две основные характеристики: 1) Мода — это возможность
демонстративно выставлять свое имущество напоказ. Поэтому сумма денег, которую праздный класс готов
заплатить за одежду соответствующего качества, может служить прекрасным примером демонстративного
потребления; 2) вторая характеристика является следствием первой. Одежда показывает, сколько человек
зарабатывает на жизнь и в какой степени он самодостаточен. Одежда также может указывать на род
занятий человека. Менее функциональную одежду предпочитают праздные классы, поскольку она
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показывает, что им не нужно работать, чтобы вести успешную жизнь [1].
Поскольку время меняется, существуют различные способы достижения национальных интересов. Цель
достижения больше не сводится только к принуждению с помощью военной силы или экономической
угрозы, но также может быть достигнута с помощью перспективы, культуры или идеологии, также
известной как «мягкая сила». Франция широко признана одной из стран моды и роскоши. Действительно,
мода — это часть социальной и культурной жизни Франции. Во Франции доминирует индустрия моды.
Исходя из этого общеизвестного факта, исследование начинается с целью показать успех Франции,
используя моду как инструмент «мягкая сила» и вклад индустрии моды в экономику страны, в частности, в
экономический рост. В этой статье рассматривается обзор концепций «мягкой силы» и экономического
роста, а также моды как культуры во Франции. Таким образом, читателям легче получить информацию о
«мягкой силе», экономическом росте, моде и отношениях между этими тремя.
Концепция «мягкой силы» стала актуальной темой в последние годы. «мягкая сила» — это способность
заставить других следовать своему примеру и достигать своих целей путем убеждения и сотрудничества.
По сравнению с жесткой силой (более старой формой дипломатии), она связана с идеей неорганизованной и
необузданной внутренней системы, в которой страны не признают права других и используют насилие как
средство достижения своих целей.
Мода также становится одним из самых мощных дипломатических инструментов, сплавом искусства,
творчества и бизнеса. В современном мире мода стала индустрией без границ, языковых барьеров,
культурных ограничений, санкций или политических программ.
Мода говорит на своем собственном языке. Это язык вдохновения, позитива и творчества. На первый взгляд
кажется, что в моде нет места дипломатии. Однако, оценивая талантливых художников и их
вдохновляющие творения, нельзя думать о войнах, конфликтах и политических разногласиях.
Цель работы - определить потенциал использования индустрии моды как инструмент «мягкой силы».
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