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Актуальность темы данного курсового исследования. В условиях рыночных отношений центр
экономической активности смещается к ос-новному элементу экономики - оптовому торговому
предприятию: оно накапливает продукцию, изучает потребительский спрос, определяет спрос на товары,
обосновывает экономические условия заключения деловых кон-трактов, происходит превращение
промышленного ассортимента в торго-вый. Оптовая торговля занимается реализацией товаров
предприятиям, по-средническим организациям, учреждениям для последующего их исполь-зования в
процессе производства или для перепродажи. Важнейшей задачей оптовой торговли является организация
наиболее рациональной системы товародвижения, в связи с чем изучение развития оптового товарооборота
позволяет исследовать основные результаты деятельности предприятия оптовой торговли.
Цель курсовой работы – разработать перспективы развития оптового товарооборота.
Задачи курсовой работы:
- рассмотреть оптовый товарооборот организации, его формирование и особенности;
- представить источники информации для проведения анализа опто-вого товарооборота, его методику;
- охарактеризовать ООО «СХТ»;
- провести анализ товарооборота в ООО «СХТ».
Объект исследования – оптовый товарооборот ООО «СХТ». Предмет исследования – развитие товарооборота
оптовой организации.
Методологическая основа курсовой работы: диалектический метод, статистические методы (группировки)
сводки, сравнения, индексный), ме-тоды анализа и синтеза.

1. Теоретические основы формирования оптового товарооборота в условиях рыночной экономики

1.1. Оптовый товарооборот организации, его формирование
и особенности

Исторически процесс развития товарного хозяйства является способ-ствующим обособлению сферы
обращения и выделению в ней отрас-лей посреднического характера - оптовой и розничной торговли.
В современных условиях развития российской экономики динамич-ным образом развивается и внутренний
рынок. Развитие в государстве внутреннего рынка имеет опору на большое количество межотраслевых,
региональных, межрегиональных и мирохозяйственных связей. Опыт всего мира и практическая
деятельность российских компаний демонстрируют, что функционирование всей системы указанных связей
не представляется возможным без участия определенного коммерческого посредника, кото-рым
обеспечивается нужная всем звеньям интенсивность и ускорение всего процесса товародвижения, который
уменьшает совокупные объемы нуж-ных для его осуществления инвестиционных вложений и иных
финансовых затрат, который уменьшает совокупную величину торговых расходов. В качестве звена,
которое призванным является решать данного рода задачи, выступает оптовая торговля. При всем этом
приобретение оптовой торгов-лей роли активного коммерческого посредника в условиях развитого рынка
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объективным образом обусловлено всей необходимостью «примирения» противоположных интересов и
устремлений производителей и розничных торговцев.
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