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Маркетинговые методы - это методы и приемы организации маркетинговой деятельности, их
использование позволяет полностью соответствовать ожиданиям потребителей и способствовать
оптимальной реализации целей компании.
Система управления маркетингом должна быть целостной и иметь взаимосвязанные элементы (структура,
структура, функции, управленческое влияние, технические средства). В то же время она должна постоянно
совершенствоваться на основе научных достижений и передового опыта. Маркетинговый процесс должен
осуществляться непрерывно, параллельно и синхронно, чтобы обеспечить динамичное воздействие на
рынок и эффективное производство продукции. Система управления маркетингом должна быть
экономически гибкой и зависеть от маркетинговых методов.
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