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В 2006 было сложно поверить, что проект, выросший из форума для студентов СПбГУ, через 15 лет станет
полноценной экосистемой (комплексом полезных онлайн- и оффлайн-сервисов, созданных на базе одной
корпорации), что будет конкурировать с «Яндексом» и «Сбером». «Вконтакте» - не просто самая популярная
в России социальная сеть, это еще и целый пласт истории рунета.

Рисунок 1. Логотип социальной сети

Многие здесь нашли друзей и вторую половинку, открыли новую музыку и интересных блогеров, а то и сами
стали знаменитостями площадки.
«Вконтакте» (международный нейм - VK) - российская крупнейшая социальная сеть, доступная на 85 языках
мира. Пользователи могут делиться сообщениями и разнообразным контентом, организовать общение в
чатах, формировать «портфолио» на личных страницах, добавлять фото, вести собственный блог на
«стене», просматривать новости - публикации друзей, знаменитостей, пабликов и сообществ «Вконтакте»,
на которые они подписаны.
Отличает ресурс и наличие разнообразных мини-приложений, браузерных игр, системы денежных
переводов и полноценной площадки для продвижения бизнеса [4, С. 83].
Дата основания «Вконтакте»: 10 октября 2006, Санкт-Петербург, Россия. Создатель проекта и бывший
владелец - Павел Дуров. Сегодня его детище принадлежит «Мэйл.Ру Груп», после ребрендинга (2021)
принявшей название VK.
На момент написания статьи СЕО (главным исполнительным директором) является Марина Краснова.
Основная штаб-квартира расположена в историческом Доме Зингера (Петербург, РФ).
Три остальных офиса корпорации находятся в универмаге «У Красного Моста» (Петербург), башне Skylight
(Москва), образовательном центре «Сириус» (Сочи) [4, С. 94].
Среди дочерних предприятий VK (Mail.ru Group) - социальные сети «Вконтакте» и «Одноклассники»,
международные платформы My.com. и My.Games.
На данный момент представляет из себя экосистему, объединяющую соцсети, платежную платформу,
сервисы для заказа продуктов и такси, весь ассортимент приложений VK Mini Apps, подписку на платные
сервисы и голосовой помощник Марусю.
История началась летом 2006 с альфа-тестирования задумки. После бета-теста 1 октября регистрируется
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доменный нейм Vkontakte.ru.
Однако днем рождения «Вконтакте» принято считать 10 октября 2006 - дату, когда основатель, Павел
Дуров, отметил свое 22-летие, а на сайте появились первые опции. События развивались стремительно:
2006:
22 ноября - на форуме студентов СПбГУ (им также владел Павел Дуров) появилось сообщение о «закрытом
сайте», зарегистрироваться на котором можно лишь по приглашению;
конец ноября - регистрация открывается для всех, а за привлечение новичков самым активным юзерам
вручают ценные призы - плееры iPod.
2007: число пользователей увеличивается со 100 тыс. до 3 млн. Сайт легко обгоняет по посещаемости
«Одноклассники», уступая только развлекательному порталу «Башорг».
2008: становится самым популярным Интернет-ресурсом в РФ.
В том же году соцсеть делают доступным для мобильников в WAP-версии.
VK выходит на международный уровень
В марте 2008 компания начала «интернационализацию», сайт становится доступным на украинском.
«Вконтакте» продолжает расти и расширяться:
2008:
Март - появление собственного сервиса поиска видео, объединившего на тот момент порядка 20 млн.
роликов;
Апрель - добавление разделов «Вопросы» и «Приложения» (будущие мини-аппы), расширенных
возможностей приватности для страницы;
Ноябрь - регистрация 20-миллионного пользователя.
2009: «Вконтакте» покупает домен vk.com для дальнейшего продвижения на международных рынках, не
разглашая стоимости сделки.
2010:
Февраль - 60 млн последователей;
апрель - запуск собственной платежной системы;
Сентябрь - появление возможности оставлять комментарии и отметки «Мне нравится»;
Октябрь - пользователей принудительно перевели в формат микроблога, что вызвало протесты «Дуров,
верни стену».
2011:
март - запуск официального приложения для айфонов;
Июнь - презентация аппа для «Андроидов»;
Август - начало деятельности Службы Поддержки.
2012:
Январь - окончательный переезд на домен vk.com;
март - открытие официального представительства в Киеве.
2013: июнь - в связи с принятием в РФ антипиратского закона музыкальные коллекции сайта были
основательно «подчищены».
В ноябре 2013 из-за нарушения авторских прав соцсеть оказалась под запретом в Италии.
Покупка Vkontakte Mail.ru Group: причины
О том, что «Мэйл.Ру Груп» ведет политику по постепенному увеличению своей доли в составе ВК, было ясно
еще задолго до 2014:
2010 - 24,99 %;
2011 - 39,99 %;
2014 - 51,99 %.
Приобретение Mail.ru Group «Вконтакте» случилось на фоне акционерного конфликта между Павлом
Валерьевичем и фондом UCP, владеющим на тот момент 48 % акций ВКонтакте.
Представители фонда выступили с обвинением в адрес Дурова - якобы он тратит на развитие бизнеса
деньги социальной сети.
Основатель, не желая мириться с прессингом от владельцев, 1 апреля 2014 подает заявление об
увольнении с поста гендира.
Прошение было принято, его место занял Борис Добродеев. А 16 сентября 2014 «Мэйл.Ру Груп» приобрела
оставшуюся долю VK, став единоличным владельцем стартапа [8, C. 73].
После ухода основателя компания продолжает развиваться:
2015:



Июль - первый «ВК Фест»;
сентябрь - запуск «Товаров Вконтакте»;
ноябрь - открытие собственного «онлайн-университета» для подготовки программистов.
2016:
июнь - запуск «умной ленты» в новостных разделах;
июль - легализация размещенной на площадке музыки;
сентябрь - запуск сервиса «Денежные переводы»;
ноябрь - пост СЕО занимает Андрей Рогозов;
Декабрь - добавление формата «Истории».
2017:
апрель - возможность проведения онлайн-трансляций;
Май - запрет соцсети на территории Украины, закрытие киевского офиса;
сентябрь - блокировка на территории Индии из-за опасной для детей игры «Синий Кит», толкающей на
самоубийство.
2018:
январь - возможность добавлять статьи и лонгриды;
апрель - запуск зашифрованных голосовых и видеозвонков в сообщениях;
июнь - начало работы платежной платформы VK Pay;
август - презентация площадки для разработки мини-аппов на базе приложения «Вконтакте» VK Apps.
2019:
февраль - запуск продаж товаров с «АлиЭкспресс»;
май - тестирование собственного мессенджера VK Me.
2020:
май - из-за ковида VK Fest перешел в новый формат, став первым в РФ онлайн-фестивалем;
май - возможность групповых видеозвонков;
июнь - запуск «Клипов»;
сентябрь - презентация единой подписки на платные сервисы VK Combo.
2021:
март - пост СЕО занимает Марина Краснова;
май - презентация голосового помощника Маруси.
В октябре 2021 «VK Видео» сделали полноценным видеохостингом.
«Вконтакте»: капитализация сегодня, планы на будущее
Представим полную информацию на 2021:
- доход: 100,54 млрд. рублей;
- чистая прибыль: минус 20,92 млрд. рублей;
- стоимость (оценка компании с учетом всех источников ее финансирования) 56,80 млрд. рублей.
Данные по последней отчетности (сентябрь 2022):
- доход: 30 млрд. рублей;
- чистая прибыль: минус 2,10 млрд. рублей;
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