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Популярность политического лидера зависит от удачно подобранного имиджа, представляющего собой
сочетание как личностных характеристик, так и, главное, качеств, соответствующих общественным
ожиданиям.
Формирование и дальнейшее развитие образа политика в данном контексте еще более актуально, так как
образ главы государства является предметом пристального внимания со стороны общественности не
только внутри страны, но и за ее пределами. Кроме того, образ Президента страны связан с имиджем
государства на международной арене. В связи с этим в контексте образа Президента страны необходимо
разработать стратегию поведения в условиях нового миропорядка и изменения отношения к России.
Формирование имиджа политика – одна из технологий PR. Существует множество определений PR-объекта.
Известный американский исследователь Сэм Блэк определяет PR как «искусство и науку достижения
гармонии посредством взаимопонимания, основанного на истине и полном осознании». Очень прагматичное
определение PR дано в книге «Управление коммуникациями»: «Связи с общественностью — это наука о
коммуникациях, целью которой является создание атмосферы доверия между личностью и группой,
оказание информационного воздействия на общественное мнение».
Несмотря на всестороннее изучение данной темы, в условиях меняющейся общественно-политической
конъюнктуры политтехнологии адаптируются к актуальной политической повестке и общественному
запросу, что требует постоянного изучения и обновления.
Степень научной разработанности. В контексте исследования имиджевых технологий, можно выделить
труды отечественного ученого В. Шепеля, который ввел непосредственно термин «имиджелогиия». Также
можно отметить работы Э.А. Галумова, К.А. Хачатурова, Ю.Б.Кашлева и В.Г. Сеидова.
Специфику работы пресс-служб и взаимодействие со СМИ в своих трудах освещали С. Блэк, А.И. Кравченко,
Ф.И. Шарков, Т.Б. Исакова, Е.А. Чубина, А.П. Енбаева, Е.Д. Ясиновская.
Объектом исследования является имидж политического лидера.
Предметом исследования – имидж политика в современной медиасфере.
Целью данной работы является анализ презентации политика в современной медиасфере. Поставленная
цель требует решения следующих задач:
Исследовать имидж политического лидера как объект социальных наук;
Рассмотреть роль цифровых медиа в формировании и продвижении имиджа политика;
Проанализировать информационно-коммуникативные технологии по формированию имиджа В.В. Володина
и А.Г. Нечаева.
Теоретическую и методологическую базу исследования составили: методы, теории, разработки и выводы
отечественных и зарубежных авторов по формированию имиджа политического лидера и по специфике
политических технологий в России.
Эмпирическую базу исследования составили отечественные и зарубежные периодические издания, а также
ресурсы сети Интернет.
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