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Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Маркетинг (другое)

-

1 Общая характеристика рынка такси в России

Мировой рынок агрегаторов такси сохраняет высокую динамику роста. Если в 2017 году он составлял $36
млрд, то к 2030-му вырастет до $285 млрд, по оценке «Goldman Sachs». Онлайн-сервисы заказа такси за
последние три- шесть лет существенно изменили не только систему заказа этого вида транспорта в
большинстве крупных городов, но и серьезно трансформировали рынок такси.
Что касается такси в России, то оно значительно дешевле, чем в ряде других стран, например в Германии,
Великобритании и США (в последнем случае - на 75%), отмечают аналитики британского финансового
конгломерата HSBC. С учетом более низкого среднего уровня доходов граждан использование такси
зачастую оказывается выгоднее покупки личного автомобиля и даже в некоторых случаях заменяет
общественный транспорт.

Рисунок 1 – Структура рынка агрегаторов такси в %

Крупнейшими игроками на рынке услуг такси являются:
- «Яндекс.Такси»;
- «Везёт»;
- «Максим»;
- «Gett»;
- «Сити-Мобил».
На рисунке представлено исследование рынка такси России от Аналитического центра при Правительстве
РФ.

Рисунок 2 - Исследование рынка такси России в 2019 г.

Проанализировав рынок такси в России, можно сделать вывод, что основными конкурентами компании
«Сити-Мобил» являются следующие организации: «Яндекс Такси», «Везёт», «Максим», «Gett». Данные
компании занимают большую часть рынка такси в России. Лидером по доле, занимаемой на рынке такси в
России, является «Яндекс Такси». В связи с наличием таких крупных конкурентов как «Яндекс Такси»,
«Везет» и др., компании «Сити-Мобил» труднее продвигать свою продукцию, в связи с чем компании
необходима эффективная рекламная кампания.
Ниже приведено исследование экономических показателей компании «Сити-Мобил». Ниже приведена
отчетность (ключевые бухгалтерские формы), которая получена из официальных источников: баз данных
Федеральной налоговой службы и Росстата РФ. В таблицах отражены ключевые финансовые
коэффициенты.

Рисунок 3 – Актив компании «Сити-Мобил»

Рисунок 4 – Пассив компании «Сити-Мобил»

Изменение капитала и резервов, а также сумма внеоборотных и всех активов организации представлены на
следующем графике.
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Рисунок 5 - Изменение капитала и резервов, а также сумма внеоборотных и всех активов организации
«Сити-Мобил»

Перечень доходов, расходов и финансовые результаты ООО «Сити-Мобил» приведен на рисунке ниже.

Рисунок 6 - Перечень доходов, расходов и финансовые результаты ООО «Сити-Мобил»

Основные показатели рентабельности, а также показатель EBIT (прибыль до вычета налогов и процентов к
уплате), за последние годы можно проследить на рисунке ниже.

Рисунок 7 - Основные показатели рентабельности, а также показатель «EBIT» (прибыль до вычета налогов и
процентов к уплате), за последние годы

Таким образом, можно сделать вывод, что все ключевые экономические показатели компании «Сити-Мобил»
имеют положительную динамику, что несомненно способствует успешному развитию компании на рынке
услуг.
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