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Опираясь на работы Я. Н. Засурского , С. Г. Корконосенко А. и др., имеются различные определения
политическского дискурса с точки зрения изданий, где он представляется. Чаще всего это - общественно-
политическая пресса, которую можно определить как соовкупность не специализированных изданий, т. е.
универсальных — для всех обо всем.
Исходя из литературных источников, посвященных политическому дискурсу, можно сказать, что для
политического дискурса характерна коммуникативная природа, оценочность, агрессивность речи,
тематическая определенность (значимые общественно-политические темы).
Реализация плана общения (речевой стратегии) в рамках различных видов дискурса, в том числе,
политического, допускает различные способы его осуществления. Если речевую стратегию понимать как
совокупность речевых действий, направленных на решение общей коммуникативной задачи говорящего, то
речевой тактикой следует считать одно или несколько действий, которые способствуют реализации
стратегии.
«Каждая речевая стратегия характеризуется определенным набором речевых тактик. Речевая тактика – это
конкретный речевой ход (шаг, поворот, этап) в процессе осуществления речевой стратегии; речевое
действие (речевой акт или совокупность нескольких речевых актов) соответствующее тому или иному этапу
в реализации речевой стратегии и направленное на решение частной коммуникативной задачи этого этапа.
Реализация совокупной последовательности речевых тактик призвана обеспечить достижение
коммуникативной цели речевого общения (конкретной интеракции)» .

Рисунок 1 Схема речевых стратегий и тактик политического дискурса

При этом в современной политической коммуникации главную роль играет идеологическая составляющая,
которая основывается на базе конфликтного противостояния оппонентов.
Анализ содержательной стороны информационного потока демонстрирует наличие устойчивых
тематических структур, вокруг которых естественным образом организованы все средства массовой
информации, или медиаконтент. Можно сказать, что СМИ организуют и организуют динамично
меняющуюся картину мира с помощью стабильной системы медийных тем или регулярно воспроизводимых
тем, к которым относятся, например, такие, как политика, бизнес-спорт, культура, погода, новости
международной и региональной жизни и т.д. В то же время необходимо подчеркнуть важность
лингвокультурного фактора, поскольку в текстах средств массовой информации происходит своеобразное
наложение языковой и информационной картин мира, что закономерно проявляется в наборе постоянных
тематических компонентов, характерных для конкретной страны, конкретной культуры.
Эти функции перечислены ниже.
- Медиатекст создается вполне осознанно с целью воздействия на сознание и поведение адресата, как
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такового рассматривается более или менее значительная масса людей или общественных институтов.
Другими словами, автор текста ожидает, что его текст произведет какой-то эффект. Этот эффект может
быть реализован через передачу новой, социально значимой, полезной информации, а также через
формирование семиотической общности с аудиторией на индивидуально-эмоциональной основе, в тоне,
характерном для расслабленного общения, когда в первую очередь реализуется фатическая (установочная)
функция речи. Современные исследователи говорят о публичной фаталистической речи. Особенностью
фатической речи является использование самой речи как коммуникативно-семиотической ценности. В то же
время нивелируется публичное звучание речи и актуализируются структурные принципы устного текста:
неподготовленность, политематичность, отношение к диалогической речи, разговорный стиль .
-Медиатекст создается в расчете на массовое восприятие и понимание. Отсюда очевидная простота
содержания, форм выражения и аргументации, а также наличие большого количества стереотипов.

Выводы к Главе 1

В главе было отмечено, что изучение дискурса проявляется практически во всех дисциплинах
гуманитарных и социальных наук.
В условиях различных общих установок, коммуникативных принципов реализуется аргументативный,
конфликтный и гармоничный типы дискурса. По социально-демографическим критериям выделяются
детский, подростковый, мужской, женский, дискурс жителей города и села и тому подобное.
Таким образом, можно говорить о политическом или, что более точно, общественно-политическом дискурсе,
под которым подразумевается, прежде всего, дискурс общественно-политических изданий.
В главе также рассмотрены особенности медиатекста. Показано, что медиатекст — это совокупный продукт
трех глобальных подсистем массовой коммуникации: журналистики, PR и рекламы, каждая из которых
имеет свои специфические характеристики, в особенности, применительно к такой теме, как политический
дискурс.
Отмечено, что исходя из литературных источников, посвященных политическому дискурсу, можно сказать,
что для политического дискурса характерна коммуникативная природа, оценочность, агрессивность речи,
тематическая определенность (значимые общественно-политические темы).
Показано, что медиатекст создается в расчете на массовое восприятие и понимание. Отсюда очевидная
простота содержания, форм выражения и аргументации, а также наличие большого количества
стереотипов.
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