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Связи с общественностью (РR) на протяжении последних десятилетий является одним из наиболее
эффективных инструментов, используемых в различных сферах социоэкономической и социокультурной
деятельности. Это подтверждается статистическими данными, социологическими исследованиями,
проводимых в различных странах мира. Рынок РR-услуг в середине 90-х годов стремительной развивается.
Например, в 1993 году насчитывалось около 400 фирм, предлагающих РR-услуги, а в 1997 году их было уже
более 1000. Новая уникальная профессия РR считается одной из самых модных и востребованных в
современном мире, несмотря на свою молодость - около 100 лет. В странах постсоветского пространства ее
история насчитывает всего 17 лет.
Одним из направлений деятельности, где широко используются РR-технологии, стала проектная
деятельность в сфере культуры и шоу-бизнеса. Актуальность исследования проектной деятельности в
сфере шоу-бизнеса связана с повышением роли культуры в социально-экономических преобразованиях,
переосмыслением целей и задач проводимой культурной политики, ее приоритетов и средств их
достижения.
До сих пор проблемными областями остаются специфика проекта как организационно-управленческой
формы культурной деятельности, особенности технологий социокультурного проектирования, возможность
применения зарубежного опыта, оценка эффективности проектной деятельности.
Целью курсовой работы является анализ специфики связей с общественностью в шоу-бизнесе.
Для достижения цели выделились следующие задачи:
Изучить теоретические понятия услуга, продвижение;
Ознакомиться со способами продвижения услуг;
Выявить актуальность связей с общественностью в шоу-бизнесе;
Проанализировать особенностей связей с общественностью в шоу-бизнесе.
Объектом исследования являются связи с общественностью.
Предметом исследования является продвижение связей с общественностью в шоу-бизнесе.
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