
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/kursovaya-rabota/361358 

Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Психология (другое)

ВВЕДЕНИЕ 3
ГЛАВА I. ОБЩИЕ КОНЦЕПЦИИ ВОСПРИЯТИЯ СООБЩЕНИЙ В СМИ 6
1.1 Процессы массовой коммуникации. 6
1.2 Типология эффектов массовой коммуникации. 9
1.3 Доверие массовой аудитории. 14
ГЛАВА II. ФЕЙКОВЫЕ НОВОСТИ. 18
2.1 Фейковые новости. 18
2.2 Факторы, способствующие распространению фейковых новостей в медиасфере. 20
2.3 Международный опыт проверки информации. 25
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 29
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 31

Актуальность исследования. Изучение феномена фейковых новостей является одной из актуальных тем
исследования в сфере СМИ. В текущую эпоху цифровизации для владельцев СМИ стоит цель в привлечении
внимания к своему продукту или набирании трафика. Для этого в большинстве случаев используется
информация становящаяся инфоповодом, созданная посредством искажения изначального содержания
информации. Такой тип преподнесения информации определяется как фейк новости (Fake news). По
определению Манойло А.В. термин «фейковые новости» понимается как сообщения заведомо резонансного
характера, способные вызвать в обществе ажиотаж вокруг несуществующего (создаваемого этими же
новостями) информационного повода. Несмотря на то, что данный термин в настоящее время является
популярным, отсутствует структурированная информация о точном определении данного термина (на
данный момент в РФ зачастую используют феномен «постправды»), его классификации, влиянии на людей,
а также методы борьбы и диагностики. При этом данный феномен распространяется среди всех каналов
средств массовой информации (пресса, радио, тв, интернете), в том числе от разных источников
(государство, издательства, частные новостные блоги/каналы и т.д.).
В качестве примера могут выступать такие новости как, передающие информацию о государственных
переворотах, вспышках эпидемии, популяризация идеологий или установок для формирования «нужного»
мнения. О негативном влиянии фейковых новостей известно в случаях, когда человека вводят в
заблуждение, из-за чего он может пострадать, ввести в состоянии тревоги и неопределённости, а также в
моменты, когда новости подкрепляют субъективные заблуждения (Прививка от эпидемиологического
вируса необходима с целью чипирования граждан). Большинство такой информации не соответствует
идеалам общественного развития, скорее целенаправленно искажаются в пользу личных интересов.

При этом именно детерминанты доверия сообщениям в массовой коммуникации являются важными
показателями для создания методов повышение защиты от фейковых новостей. Знание закономерностей
механизмов влияния СМИ на восприятие человеком информации, способствует повышению уровня
критичности и «информационной грамотности» у граждан, что является основой для защиты от фейк
новостей, вводящих в заблуждение.
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