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Актуальность выбранной темы заключается в необходимости теоретически осмыслить и изучить освещение
экологических проблем в региональных СМИ и публикуемых в Интернет-материалах, затрагивающих
экологические проблемы. Появление экологических новостей обусловлено объективной необходимостью
освещать экологические проблемы на региональном и международном уровнях.
Все современные бизнес-структуры, независимо от вида и специфики деятельности, масштаба и сферы
реализации, имеют только одну общую потребность: для того, чтобы преуспеть на рынке и сохранить
доминирующее положение, pr-деятельности региона необходимо использовать различные типы
коммуникационных процессов, которые происходят внутри pr-организаций и за их пределами.
Связи с общественностью в экологической области («зеленые» связи) предполагают участие экологических
активистов с целью дискредитации всего, что они думают, и мнений клиентов, которые угрожают природе.
«Зеленые» связи с общественностью означают статус социальной ответственности компании или частного
лица. Особую значимость имеет, когда позитивная известность бренда формируется благодаря действиям,
направленным на заботу о природе и окружающей среде. Например, компания заявила, что использует в
своем производстве экологически чистое сырье и материалы и не тестирует косметику на животных.
Однако только транснациональные компании, работающие в России, используют «зеленые» связи с
общественностью для формирования своего имиджа и продвижения своих брендов. К сожалению,
российские компании еще не осознали важность «зеленых» связей с общественностью для формирования
своего репутационного капитала.
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