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Актуальность. Манипуляция – один из наиболее интересных видов человеческого поведения, это
неотъемлемая часть социальной культуры. Под манипуляцией понимают преднамеренное и скрытое
побуждение другого человека к переживанию определенных состояний, принятию решения или
выполнению действий, необходимых для достижения инициатором своих собственных целей. Степень
успеха манипуляции во многом зависит от того, насколько широк арсенал инструментов психологического
воздействия, используемых манипулятором, и насколько он гибок в их использовании. Исследования
манипулирования сознанием охватывают разнообразные вопросы, относятся к психологии, социологии и
политологии и требуют междисциплинарного изучения. Манипулирование сознанием стало особенно
популярной темой научных социологических исследований со второй половины 20-го века.
Целью работы является исследование манипуляции в интернет среде СМИ и телеграм-каналах.
Для реализации цели в процессе исследования поставлены следующие задачи:
рассмотреть понятие манипуляции;
описать основные направления манипуляции в интернет-СМИ ;
привести анализ манипуляции в интернет-СМИ.
Объектом исследования является процесс манипуляции. Предмет исследования – факторы процесса
манипуляции в интернет-СМИ.
Методологическую основу работы составляют методы анализа, синтеза.
Цель и задачи исследования определили структуру работы, она состоит из введения, основной части и
списка используемой литературы.
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