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В связи с увеличением глобальной миграционной активности проблема этнических предприятий становится
все более важной для стран, принимающих международных мигрантов. Одним из наиболее
распространенных способов выживания иммигрантов является организация собственного бизнеса.
После прибытия иммигрантов в новую страну проживания они сталкиваются со многими проблемами
адаптации: недостатком языковых и местных юридических знаний, проблемами признания
образовательного ценза, трудностями в поиске работы и т.д. [5, с. 162-187].
Термин «этническое предпринимательство» гораздо шире, чем предпринимательская деятельность
иммигрантов, прибывающих в новую страну. Понятие «этнические меньшинства» является частью
большинства определений этнического предпринимательства. Это относится не только к иммигрантам и
экспатам, но и к коренному населению страны.
Многие исследователи, разрабатывавшие тему этнического предпринимательства, не только использовали
разные термины, но и вкладывали в это понятие разные значения.
Многие авторы определяют «этническое предпринимательство» как набор связей и моделей
взаимодействия между людьми с общей национальностью или иммиграционным опытом. По мнению В.А
Снисаренко, этничское предпринимательство - это особые способы организации и ведения бизнеса
этническими меньшинствами в иностранной среде. Этот метод определения этнического
предпринимательства является более приемлемым, поскольку он содержит коммерческие компоненты
этого термина.
Хотя вышеупомянутое определение «этнического предприятия», как правило, расплывчато, все авторы
сходятся во мнении, что деятельность этнических предприятий осуществляется иммигрантами и
этническими меньшинствами. Этнические меньшинства - это группы граждан, которые численно не
уступают другим группам населения в стране и не занимают доминирующего положения. Их члены имеют
этнические, религиозные или языковые отличия от других групп населения и проявляют желание
сохранить свои культурные особенности и групповую целостность.
Вообще говоря, термин «этнические меньшинства» используется для обозначения всех численно, культурно
и политически недоминирующих этнических групп в государстве (например, нерусских народов в России
или неханьцев в Китае) [12, с. 142-164].
Следовательно, этнические меньшинства могут включать в себя не только иммигрантов и экспатов,
проживающих на территории конкретной страны, но и коренные народы, которые находятся в цифровом
меньшинстве по сравнению с основным населением.
Большинство ученых считают, что этническое предпринимательство является исключительным или
приоритетным направлением, связанным с иммиграцией, и подчеркивают его принудительный характер и
формы социально-экономической адаптации.
При изучении темы этнических предприятий также было обнаружено понятие «этническая экономика».
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Этническая экономика - это та часть экономики, которая исторически основывалась на национальном
экономическом порядке. Для нее характерны традиционные виды экономической деятельности, главным
образом в виде сельского хозяйства, преобладают естественные формы и мелкое производство, в основном
ручной труд, неразвитость коммуникаций, использование ремесел, семейная работа.
Другое определение этнической экономики включает экономику относительно закрытой нации, которая
живет в многонациональном регионе
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