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Внимание аудитории к журналистам во многом обусловлены и обоснованы. Это связано не только с тем, что
журналисты выступают во многом как агенты группы, представляют определенную аудиторию.
Это связано и с тем, что, как отмечают исследователи, именно в моменты, когда ситуация в политике в
России была непонятная, запутанная, атмосфера накалялась, когда власть во многом была неспособна на
конкретные четкие действия, именно журналистика стала тем субъектом, который формировал
общественное мнение, и именно за журналистами оказался закрепленным статус основных участников
общественных взаимодействий [2].
Современный «Журналист» – прежде всего, освящение проблем в медиакоммуникации: формирование
информационного пространства страны, законотворчество, взаимоотношения прессы и власти, защита прав
конкретного журналиста, демократические преобразования в прессе на базе свободы слова. «Журналист»
свободен от влияния любого мнения, кроме мнения читателя, и является независимым изданием,
публикующим авторские тексты и аналитические материалы внутреннего и внешнего рынка
журналистского продукта, сохраняя тем самым приверженность своим традициям и укрепляя свой
авторитет.
Именно с момента перестройки в нашей стране журналистика и журналисты не теряют популярности, и
даже развлекательные передачи, каналы, журналисты, которые работают в этом жанре, оказываются в
центре внимания аудитории.
Телевидение стало первым из всех средств массовой информации, перестроившим свою работу в
соответствии с новыми требованиями. Новости из простого набора актуальных событий, произошедших за
определенный промежуток времени, превратились в товар, требующий, как конкурентоспособного уровня
качества (новизны, оперативности, оригинальности и других факторов), так и яркой рекламы.
Для телевидения не существует границ и расстояний. Люди, живущие в разных странах, с помощью
телемостов знакомятся друг с другом, вступают в диалог прямо в эфире. В наше время телевидение
является вездесущим, оно прочно вошло в жизнь. Телевидение – мощный инструмент воздействия на
общественное мнение. Особенно ясно это видно при проведении передач, когда зрители имеют
возможность задать вопросы людям, находящимся в студии и тут же получить ответы.
Объект - сходство и различия журналиста и телеведущего.
Предмет - изучить специфику творчества Собчак как журналиста и телеведущего.
Задачи исследования:
Рассмотреть функции журналиста и телеведущего.
Рассмотреть К. Собчак как журналиста.
Изучить особенности К. Собчак как телеведущей.
Методы исследования: теоретический анализ литературы по тем исследования.
Глава 1. Журналист и телеведущий. Сходства и различия
1.1 Функции журналиста
Миллионы страниц газет и журналов читаются населением каждый день. Сотни радиостанций занимают
эфир и передают новости со всей планеты. Тысячи телебашен и множество спутников позволяют нам быть
свидетелями событий в разных странах. Сегодня важность печатных СМИ, радио и телевидения
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невозможно переоценить. Информация в них распространяется через различные социальные сети. GMC
стал мощным инструментом влияния на людей и основным каналом распространения культуры. Мы не
только знаем, но и развиваем культурную осведомленность, получаем знания, меняем свой взгляд на мир,
влияем на других и разделяем культурные ценности[3].
Было бы преуменьшением сказать, что журналисты сегодня являются распространителями духовной пищи.
Тянущееся сквозь призму времени борьба за «свободу слова» журналиста, преодолевая исторические,
экономические и профессионально-этические проблемы, переносит нас в современный мир, где неизменно
своему делу трудится «Журналист» для журналистов. Оставляя прошлое за рамками отечественной
истории журналистики, рассмотрим структуру, деловой подход и кондиции старейшего профессионального
журнала в Новом времени. С момента, когда «Журналист» нашел свой собственный дом. «Журналист» – это
бренд, с более чем столетней историей, со своими философией и традициями, стремящийся обеспечить
преемственность поколений медиапрофессионалов качественно и ответственно.
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