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Введение

Разрастающийся масштаб цифрового общения, олицетворением которого стали социальные
медиаплатформы TikTok, привел к смене стереотипов в передаче эмоций с помощью языка. Данное
изменение подчеркивает актуальность исследования лингвистических механизмов, используемых для
передачи эмоциональных нюансов в этих виртуальных сферах. Исследование посвящено изучению
лингвистических средств передачи эмоций в социальных сетях и проясняет сложную взаимосвязь между
языком и эмоциями в контексте социальных сетей.
В основе исследования лежит изучение того, как эмоции, квинтэссенция человеческого опыта,
формулируются и воспринимаются в лексиконе социальных сетей. Цифровая среда с ее уникальным
лексиконом и синтаксисом представляет собой благодатную почву для изучения эволюции эмоционального
выражения. Исследование посвящено теоретическим основам эмоционального выражения в английском
языке, препарированию лингвистических устройств, в которых заключены эмоции, и распространению этого
понимания на практическую сферу социальных сетей с акцентом на TikTok.
Проблематика исследования возникает из-за динамичной природы языка в цифровой коммуникации.
Переходный лексикон, распространение интернет-сленга и идиосинкразический синтаксис дискурса
социальных сетей бросают вызов традиционным лингвистическим парадигмам. Цель данного исследования
– выяснить, как эти развивающиеся лингвистические инструменты используются для передачи спектра
эмоций, от самых тонких до откровенно экспрессивных. Исследование опирается на всесторонний анализ
лингвистических элементов – от просодии и интонации до лексического выбора и синтаксических структур
– и их роли в эмоциональном гобелене онлайн-общения.
Данное исследование стремится преодолеть разрыв между традиционным пониманием эмоций в
лингвистике и новыми выражениями эмоций, проявляющимися в цифровую эпоху. Результаты исследования
могут внести значительный вклад в академический дискурс о языке и эмоциях, особенно в контексте
постоянно развивающегося ландшафта социальных сетей.
Основное внимание в этом научном исследовании уделяется языковому выражению эмоций в социальных
сетях, с особым акцентом на английском языке в контексте TikTok. Объектом данного исследования
являются разнообразные языковые средства, используемые в этих цифровых средах для проявления
эмоционального содержания. Предмет исследования, в частности, – сложные модальности, с помощью
которых эмоции артикулируются и воспринимаются в лексиконе цифрового дискурса.
Целью данного исследования является прояснение симбиотической связи между языком и эмоциональным
выражением в цифровой сфере, а также выяснение того, как эта связь развивается с появлением новых
медиа. Исследование стремится распутать сложный гобелен передачи эмоций в онлайн-коммуникации, тем
самым внося свой вклад в более широкую область социолингвистики и исследований цифровой
коммуникации.
Для достижения поставленной цели в исследовании применяется многогранный подход, включающий в
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себя следующие задачи: Во-первых, проведение всесторонней экзегезы теоретических основ, лежащих в
основе концепции эмоций в лингвистике, с акцентом на их функциональные аспекты в языке. Исследование
включает в себя проницательное изучение огромного количества теоретических перспектив, которые
лежат в основе нашего понимания эмоций в языковых выражениях. Во-вторых, в исследовании проводится
глубокий анализ языковых средств и механизмов – таких как просодические особенности, лексический
выбор и синтаксические структуры, – используемых для передачи эмоций в английском языке. В-третьих,
исследование расширяет свою сферу до практического применения этих лингвистических инструментов в
среде социальных сетей, в частности TikTok. Это включает в себя изучение уникальных языковых явлений,
возникающих в этой цифровой экосистеме, таких как интернет-сленг, развивающийся лексикон и роль
контекста в эмоциональном выражении.
Исследование призвано обеспечить всестороннее и тонкое понимание лингвистической передачи эмоций в
цифровую эпоху, тем самым предлагая ценное понимание постоянно развивающейся динамики языка и
эмоций в контексте социальных медиа.
Методологическая основа исследования опирается на эклектичную смесь источников, охватывающую
широкий спектр перспектив и дисциплин, которые сходятся на пересечении лингвистики, психологии и
исследований цифровых медиа. Многогранный подход позволяет глубоко исследовать лингвистические
средства передачи эмоций в социальных сетях, уделяя особое внимание английскому языку, используемому
в TikTok. Основополагающая работа П. Экмана «Emotions Revealed» представляет собой ключевую
психологическую основу для понимания проявления эмоций в человеческом взаимодействии, которая
играет важную роль в деконструкции эмоциональных выражений в цифровом дискурсе. В дополнение к
этому Р. Плутчик в своей работе «Психология и биология эмоций» предлагает фундаментальное понимание
биологических основ эмоциональных реакций, что крайне важно для интерпретации цифровых выражений
эмоций.
Работа Л.Ф. Барретта «Как создаются эмоции: Тайная жизнь мозга» углубляется в нейронаучные аспекты
эмоций, предлагая понимание когнитивных процессов, лежащих в основе эмоциональной экспрессии, что
очень важно для анализа того, как эмоции формулируются в структурированном, но изменчивом царстве
социальных сетей.
Социолингвистическая перспектива обогащается работой Д. Келтнера и Дж. Хайдта «Социальные функции
эмоций на четырех уровнях анализа», которая проясняет роль эмоций в социальных взаимодействиях, и эта
концепция переносится на анализ взаимодействий в социальных сетях.
Далее в исследовании использованы идеи из работы Д. Деркса и др. «Эмотиконы» и интерпретация онлайн-
сообщений», которая имеет ключевое значение для понимания роли цифровых символов в передаче
эмоций, и работы Д. Таннена и А.М. Трестера «Дискурс 2.0: Язык и новые медиа», дающая современный
взгляд на язык, используемый в новых медиа, особенно в социальных сетях.
На российском направлении работы Н.В. Андреевой «Любовь и смерть в социальных сетях» и И.В. Зорина «В
социальных сетях» предлагают культурно нюансированный взгляд на выражение эмоций в цифровых
пространствах. Работа А. Сенаторова «Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях» и
Д. Цзена «Магия через социальные сети» дают практическое представление об использовании языка в
цифровом маркетинге и его эмоциональном воздействии.
Дополнительным подспорьем для исследования служат работы Л. Гайдученко «Зеркало не виновато...
Посты блоггера социальной сети» и Дж. Гитомера «Бизнес в социальных сетях. Как продавать, лидировать
и побеждать», предлагающие взгляды на личное и деловое общение в социальных сетях.
Данное исследование представляет собой синтез этих разнообразных источников, сплетая теоретические и
практические нити для формирования комплексного понимания того, как эмоции лингвистически
передаются в динамичном царстве социальных сетей, особенно в микрокосмосе TikTok.
Теоретическое и практическое значение этого исследования многогранно, оно соединяет эзотерические
сферы лингвистики, социолингвистики и исследований цифровой коммуникации. С теоретической точки
зрения, оно предлагает инновационную парадигму в понимании лингвистики эмоций, особенно в контексте
социальных сетей. Исследование проясняет идиосинкразию эмоционального выражения в цифровой
лексике и синтаксисе, тем самым расширяя корпус знаний в области социолингвистических исследований.
Исследование лингвистических нюансов передачи эмоций на таких платформах, как TikTok, дает
академически богатую перспективу слияния технологий, языка и человеческих эмоций.
С практической точки зрения, результаты этого исследования имеют значительные последствия для сферы
цифровых коммуникаций, маркетинга в социальных сетях и онлайн-взаимодействия. Раскрывая тонкости
эмоционального выражения в цифровом дискурсе, это исследование предлагает ценные идеи для



создателей контента, маркетологов и стратегов социальных сетей в использовании эмоционального
резонанса языка. Исследование способствует разработке более эмпатичных и эффективных стратегий
общения в цифровой среде, повышая качество онлайн-взаимодействия и способствуя более глубокому
пониманию цифрового эмоционального интеллекта.
Данное исследование не только вносит вклад в академический дискурс, обеспечивая тонкое понимание
взаимодействия языка и эмоций в цифровых контекстах, но и предлагает практические идеи для
улучшения коммуникационных стратегий в постоянно развивающемся цифровом пространстве.
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