
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/statya/382211 

Тип работы: Статья

Предмет: Журналистика

-

Вступление. В современных условиях реклама играет ключевую роль в развитии и функционировании
организаций. Предприниматели уделяют особое внимание рекламным расходам и стратегиям, осознавая,
что успех их бизнеса в значительной степени зависит от рекламы. Развитие рекламного рынка приводит к
изменениям в экономической среде, а сама реклама становится одним из ключевых элементов этой
системы.
Одной из основных задач рекламного рынка является сокращение расходов на рекламу, которые постоянно
растут и занимают значительную часть бюджета. Специализация позволяет участникам рекламного рынка
снизить издержки, разделяя его на различные сегменты в зависимости от используемых рекламных
средств. Изменение структуры рынка рекламы и рост ее использования в радио и Интернете являются
основными аспектами изменения роли рекламы в экономической среде. Развитие рекламы имеет важное
значение в социально-экономической системе, так как люди стремятся расширить информационный рынок,
включая рынок рекламы.
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