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Введение
В последние 10-15 лет рекламные технологии претерпели революционные изменения, открывшие новые
возможности и развившие уже существующие. Современные производители активно применяют новейшие
методы привлечения потребителей. Сейчас наиболее важным является развитие сфер, которые будут
иметь значение в будущем и улучшат качество жизни обычных людей и экономики. Маркетинг и реклама
находятся в быстром развитии, и предприниматели все более заинтересованы в поиске
квалифицированных специалистов в этой области для улучшения своей конкурентоспособности.
Основная цель данной работы заключается в анализе современных тенденций развития рекламы в России с
использованием дополненной и виртуальной реальности. Каждый год наблюдаются новые тренды, которые
оказывают влияние не только на моду, питание и образ жизни, но и на различные методы продвижения
товаров и услуг.
В современном мире мы сталкиваемся с огромным разнообразием современных рекламных средств,
которые основаны на высоких технологиях. Они присутствуют в торгово-развлекательных центрах, на
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