
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/kursovaya-rabota/396314 

Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Менеджмент

Введение 3
1 Теоретические основы маркетинга в организации малого бизнеса 5
1.1 Сущность и значение маркетинга в деятельности организации 5
1.2 Характеристика инструментов маркетинговой деятельности организации 8
2 Анализ маркетинга ООО «Консалтинговая группа «ИнтраЮс» 16
2.1 Организационно-экономическая характеристика организации 16
2.2 Анализ маркетинговой деятельности организации 19
2.3 Мероприятия по повышению эффективности маркетинга в организации 24
Заключение 33
Библиографический список 35
Приложения 38

Актуальность темы. Организация маркетинговой политики предприятия призвана ускорять отдачу от
производственных структур предприятий, повышать мобильность производства, уровень
конкурентоспособности создаваемой продукции, обеспечить устойчивость и развитие на рынке, и особенно
в тех сферах, где может быть достигнут максимальный экономический успех. Маркетинговая политика
позволяет не только концентрировать внимание на внутреннем состоянии дел, но и вырабатывать
долгосрочную стратегию поведения, которая позволяла бы предприятию оценивать, предвидеть и
приспосабливаться к изменениям внутренней и внешней среды компании, что обуславливает актуальность
выбранной темы, а также ее практическое и теоретическое значение.
Степень научной разработанности темы. Фактическое состояние и степень научной изученности и
разработанности проблемы маркетинга, методологии и методики маркетинговой работы компаний не
отвечает современным потребностям субъектов спроса и предложения этих услуг.
Попытки комплексного анализа маркетинговых инструментов компании в целом предпринимаются нечасто,
авторы, как правило, предпочитают сосредотачиваться лишь на одном из аспектов, например ценовой или
товарной политике (стратегии) предприятия, тогда как разработка маркетинговой стратегии требует
именно комплексно-аналитического подхода ввиду взаимосвязи основных составляющих маркетинга
предприятия. Без всестороннего понимания исследуемой темы, эффективность применения результатов
исследования будет стремиться к нулю.
Целью работы является анализ маркетинга ООО «Консалтинговая группа «ИнтраЮс».
Для достижения цели необходимо выполнить следующие задачи:
- раскрыть теоретические основы маркетинга в организации малого бизнеса;
- провести анализ маркетинга ООО «Консалтинговая группа «ИнтраЮс»;
- разработать мероприятия по повышению эффективности маркетинга в организации.
Объектом исследования выступает ООО «Консалтинговая группа «ИнтраЮс».
Предметом исследования являются маркетинг в ООО «Консалтинговая группа «ИнтраЮс».
Информационной базой послужили: нормативно-правовые акты и иные официальные документы,
специальная и научная литература, учебные пособия периодических изданий, научные статьи, Интернет-
ресурсы.
Методами исследования являются общие и специальные научные методы, выступающие в качестве
инструментов познания, решения научных задач и достижения цели проводимого исследования.
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