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Заключение
Список используемой литературы

Стратегия ценообразования играет важную роль в определении покупательского поведении потребителей
и процессе принятия решений.
Для международных рынков ценообразование является одним из наиболее важных элементов маркетинга
ассортимента продукции, генерирует денежные средства и определяет выживание компании.
Теория маркетинга четко утверждает, что цена является основополагающим элементом комплекса 4P
(продукт, место, продвижение и цена). Маркетинговая стратегия помогает определять, продвигать и
распространять свой продукт, а также поддерживать отношения с клиентами. Ценообразование, как часть
комплекса маркетинга, имеет важное значение и всегда было одним из самых сложных решений в
маркетинге. Потребители по-разному воспринимают продукцию в зависимости от цены . Поэтому
установление цен на продукты является сложной задачей, главным образом потому, что высокая цена
может вызвать негативные чувства к продуктам, а низкая цена может ввести в заблуждение относительно
других характеристик продуктов, таких как качество.
Целью данной работы является рассмотрение особенностей ценообразования во внешней торговле.
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