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Введение
Полное наименование – Агентство спортивного маркетинга «Leningrad agency».
Целью прохождения практики являлось закрепление теоретических знаний непосредственно на практике,
исследование в области организации и осуществления деятельности агентство в связи с этим были
поставлены следующие задачи:
 ознакомиться с историей образования, организационно-правовой формой, учредительными документами;
 проанализировать деятельность отделения Leningrad agency
 и его рыночных позиций;
 Оценить место экономических и финансовых служб в организационной и функциональной структуре
управления Leningrad agency, их цели и задачи;
 ознакомиться с характеристикой форм и видов экономической Leningrad agency
 изучить информационные технологии, применяемые в деятельности экономических и фи-нансовых служб
агентство;
 проанализировать систему охраны труда и предотвращения чрезвычайных ситуаций в фи-лиале Leningrad
agency.
 Исходя из поставленных задач, за время производственной практики необходимо ознако-миться с
Leningrad agency», изучить его организационно правовую форму, систему управления, си-стему сбора и
обработки экономической информации.
1 Общая характеристика деятельности Leningrad agency
1.1 Наименование, история образования, организационно-правовая форма, учредительные доку-менты
Leningrad agency
Рекламное агентство «Ленинград Медиа» - команда уникальных специалистов. Мы предлагаем яркие идеи
и креативные концепции, позволяющие брендам создавать прочную связь с аудитори-ей, становиться более
узнаваемыми и привлекать новых клиентов, удерживая уже имеющихся.
Ни один другой формат рекламы не вызывает столько эмоций, как реклама на ТВ. Вовлечение зри-теля
сразу на нескольких уровнях восприятия – ключ к раскрутке вашего бренда.
Другие преимущества рекламы на телевидении через рекламное агентство «Ленинград» не менее
очевидны. Во-первых, это широкий охват целевой аудитории. Во-вторых, запоминаемость, так как
качественная телереклама серьезно повышает узнаваемость и имидж рекламируемого бренда. В-третьих,
мы сами разрабатываем стратегию, составляем медиаплан и определяем оптимальное время выхода
рекламы.
Landing Pages – незаменимый инструмент для рекламной digital-кампании. Зависимость результата от
качества создания Landing Pages предельно проста: плохая «посадочная страница» – потеря «по-чти
готового» клиента, качественный лэндинг – существенное увеличение числа клиентов.
Landing Pages продают на 31% эффективнее, и это не цифры, взятые с небес. Благодаря новейшим web-
технологиям, каждая наша страница захвата выглядит максимально эффектно, а глубокое изу-чение
потенциальной ЦА позволяет снизить процент отказов практически до нуля.
1.2 Анализ деятельности Leningrad agency и его рыночных позиций
Рекламное агентство «Ленинград» способно обеспечить различные виды трафика: тематический,
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развлекательный и мобильный. Общая ежедневная аудитория может достигать 10 000 000 посети-телей.
Основная специализация нашего агентства: трафик для онлайн игр, гемблинга, покера, бук-мекерских
контор и финансовых инструментов.
Мы предлагаем сотрудничество по одной из двух стратегий: либо СРС (оплата за клики), либо СРА (оплата
за действия). Наши специалисты прислушаются к любым пожеланиям и подберут наиболее подходящий
вариант.
Рекламное агентство «Ленинград» предлагает размещение рекламы на крупнейших спортивных площадках
Рунета. Порталы «Чемпионат.ком», «Спорт-Экспресс» и «Советский спорт» – концен-трация экономически
активной аудитории. Стоит ли подчеркивать, насколько эффективными явля-ются подобные рекламные
кампании?
Наши специалисты подберут для вас наиболее выгодные условия и реализуют самые смелые кон-тентные и
технологические проекты. Успешный опыт работы с главными спортивными изданиями России позволяет
нам говорить об этом с полной уверенностью.
Ситуативный маркетинг – лучший способ ворваться в головы потенциальных клиентов и надолго там
закрепиться. Согласитесь, постоянно в нашем мире происходит нечто из ряда вон выходящее, что можно
немедленно связать с брендом и обернуть ситуацию в свою пользу.
Главными качествами SMM-отдела агентства «Ленинград» являются гибкость, быстрый креатив и
утверждение форматов в режиме реального времени. В случае необходимости, наши специалисты сами
создадут инфоповод, и нужная информация о вашем бренде вирусом разлетится по всему Ру-нету.
Подобного опыта предостаточно.
Один из проектов агентства в данной области – продвижение бренда «БК Леон» посредством со-
трудничества с киберспортивными организациями. Проанализировали все требования заказчика
относительно желанной аудитории и обеспечили тесное сотрудничество с двумя командами – Gambit
Esports (Counter-Strike: Global Offensive) и Fantastic Five (Dota2). Также агентство обеспечи-вало спонсорский
контракт с Evil Geniuses - одним из самых известных кланов в онлайн-игре World of Tanks.
Профессионально снимали для проекта Stavka TV крупнейшие киберспортивные мероприятия: EPICENTER по
Dota 2 и CS:GO, Adrenaline Cyber League, финал континентальной лиги по League of Legends. Так же на
портале Stavka TV регулярно выходит киберспортивный видео контент. Попу-лярные аналитики и
профессиональные киберспортсмены стали ведущими программ. Также на канале выходят прогнозы
экспертов на центральные события.
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