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Актуальность проблемы исследования, которая рассматривается в данной курсовой работе, связана с тем,
что продвижение брендов экологически чистой продукции на сегодняшний день является сложной задачей,
поскольку в основе презентации таких брендов – те характеристики продукции, которые должны быть
подтверждены экспертизой качества. Экологичность характеризует не все виды продукции и поэтому
доказать целевой аудитории ее присутствие бывает очень сложно. Для этого многие компании применяют
интегрированные маркетинговые коммуникации.
Цель исследования – провести анализ применения интегрированных маркетинговых коммуникаций для
продвижения бренда «Рецепты бабушки Агафьи» как примера реализации экологически чистой продукции.
Объект исследования – продвижение бренда.
Предмет исследования – применение интегрированных маркетинговых коммуникаций для продвижения
бренда.
Для достижения поставленной цели необходимо было решить ряд теоретических и практических задач
исследования:
1. Охарактеризовать сущность понятия и виды интегрированных маркетинговых коммуникаций.
2. Изучить формирование бренда средствами интегрированных маркетинговых коммуникаций.
3. Привести общую характеристику бренда «Рецепты бабушки Агафьи».
4. Проанализировать интегрированные маркетинговые коммуникации для продвижения бренда «Рецепты
бабушки Агафьи».
5. Проанализировать результаты опроса целевой аудитории относительно эффективности интегрированных
маркетинговых коммуникаций для продвижения бренда «Рецепты бабушки Агафьи».
Методы исследования: анализ научной литературы, описательный, обобщение, классификация,
сравнительный, хронологический, исторический, контент-анализ, опрос, моделирование.
Структура исследования. Курсовая работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка
литературы.

ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ МЕТОДОВ ИНТЕГРИРОВАННЫХ
МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ
1.1. Сущность понятия и виды интегрированных маркетинговых коммуникаций

Под интегрированными маркетинговыми коммуникациями в научной литературе понимается комплекс
средств, которые характеризуют маркетинговую стратегию организации, связанную с распространением
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информации о бренде и построением эффективной коммуникации с целевой аудиторией .
Фактически они представляют собой некое обращение к целевой аудитории, которое может быть
оформлено в абсолютно любом виде, который маркетолог компании сочтет наиболее подходящим для той
или иной ситуации продвижения .
Основной характеристикой сообщений целевой аудитории, которые создаются в рамках интегрированных
маркетинговых коммуникаций, является их целенаправленность, логичность и систематизированность.
Важно, чтобы все маркетинговые инструменты работали на целевую аудиторию в одном ключе,
представляли бренд с положительной стороны и не допускали противоречий, которые могут сбить с толку
потенциального потребителя .
На рисунке 1.1 представлены основные компоненты интегрированных маркетинговых коммуникаций,
которые применяются на сегодняшний день в маркетинговой практике .

Рисунок 1.1. – Основные компоненты интегрированных маркетинговых коммуникаций, которые
применяются на сегодняшний день в маркетинговой практике

Каждый из компонентов интегрированных маркетинговых коммуникаций может применяться как отдельно,
так и в комплексе, однако комплексный подход к продвижению считается самым эффективным в
современных социально-экономических условиях и ситуации острой конкуренции между компаниями и
брендами .
Важно понимать, что в некоторых ситуациях может быть более эффективен для использования тот или
иной маркетинговый инструмент, поскольку разные целевые аудитории могут по-разному воспринять то
или иное обращение в соответствии со своими особенностями, предпочтениями, личностными и
социальными особенностями .
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