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Тип работы: Эссе

Предмет: Брендинг

Аннотация.
Основная часть.
Примеры.
Вывод.
Список литературы.

В современных условиях экономических отношений и конкурентной борьбы нематериальные инструменты в
деятельности предприятий приобретают все большее значение. Именно бренд является нематериальным
залогом достижения успеха, устойчивости и развития предприятия на рынках товаров и услуг.
Для изучения сущности бренда, как и по отношению к любому объекту исследования, специалистами
применяется классификационный подход. Бренд является сложным понятием, которое включает в себя
различные параметры. В связи с этим существуют разные подходы к классификации брендов, за основу
которых взят тот или иной критерий. Целью данного исследования является изучить существующие
классификации брендов.
Предмет исследования – классификации брендов.
Объект исследования – бренд как элемент деятельности предприятия.
Ключевые слова: брендинг, бренд, классификация брендов.
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