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Компания «Иллан» разрабатывает с 1996 года и создает обладает внушительным опытом и большим
портфолио реализованных проектов. Illan Communications создаёт успешные и известные бренды, которые
живут и активно развиваются, что подтверждают регулярные исследования и динамика продаж со стороны
клиентов. В группу компаний входят: коммуникационное агентство OTVETDESIGN, компания по
производству сувенирной продукции Иллан Gifts и конструкторское бюро печатной продукции и упаковки
Illan Production. В 2010 году компанией был открыт офис в Москве. Команда Illan Communications объединяет
120 специалистов, которые знают, как разработать правильную коммуникацию и заставить бренды
работать эффективно.
Компания IQ создана в 1999 году. Сегодня является единственным оператором наружной рекламы в местах
элитного отдыха. С 2014 года главный офис агентства c находится в Москве, представительство компании
работает в Сочи. Ключевая деятельность компании — размещение наружной рекламы на щитах (6х3, 12х3,
18х3, 12х5 и другие форматы). В процессе развития агентства IQ открылись новые направления —
интернет-реклама, Indoor, BTL. Для сопровождения разнокалиберных рекламных проектов работает штат
сотрудников в количестве 50 человек, которые находят эффективные способы взаимодействия между
носителем рекламы и потребителем. Среди клиентов: ОПИН, Донстрой, Villagio Estate, Галс-Девелопмент, KR
Properties, Barkli Park, Sminex, ФСК Лидер, Райффайзенбанк, Сбербанк, ВТБ, Промсвязьбанк, МТС, Tele2,
Мегафон, BMW, Мercedes-Benz, Land Rover, Jaguar, Infiniti, Volvo, Bogner, Спортмастер, Jack Wolfskin, Luhta и
Следует отметить, что все три рекламные компании полного цикла находятся приблизительно в равных
условиях. Развивая новые направления, они стараются позиционировать себя лидерами рынка.

Анализ показывает, что имеющиеся у всех трех компании на сегодняшний день ресурсы, а именно опыт
работы, клиентская база, сеть рекламных конструкций, позволяет быстро и эффективно выводить на
рекламный рынок города новые виды продукции. По данному многограннику можно сделать вывод о том,
что по большинству критериев агентство Russ Outdoor является наиболее успешным по сравнению с
другими двумя проектами. Группа компаний «Иллан» имеет конкурентное преимущество по активности в
социальных сетях. В то время как IQ предлагает наиболее полный диапазон предоставляемых услуг в
области рекламы.
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