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Актуальность. Современное информационное общество стимулируют для потребления многие социальные
факторы, среди которых СМИ и интернет. Здесь термин «потребление» приобретает особую смысловую
нагрузку и становится знаковым.

Рост феномена потребления учёные связывают со многими знаковыми факторами, но актуальность
настоящего исследования подтверждают так как: деградация общественного сознания посредством
массового потребления; «наличие неосознанной массовой культуры; увеличение количества людей,
которые живут за счёт ресурсов общества.

Особенное значение в пределах настоящего реферата играет определение понятия символической
мобильности, моды как социальной дифференциации, роли масс-медиа в создании знаковых систем
общества. Именно они выстраивают модель знаковой системы современного потребления в целом.

Такая модель может быть выстроена особо специфичным образом, которым является как русская
национальность, так и российское общество в целом. Именно поэтому в настоящей работе более подробно
рассматриваются примеры, связанные с национальной русской идентичностью и российской
действительностью, которой присущ особый мировоззренческий тип.

Символическая мобильность, мода и масс-медиа – являются ключевыми и существенными изучаемыми
объектами в пределах настоящего реферативного материала.

Все вышеперечисленные факты говорят о том, что настоящая тема является достаточно актуальной и
современное потребление как система знаков может рассматриваться с точки зрения множества различных
наук и подходов.

Цель настоящей работы заключается в изучении феномена современного потребления как системы знаков.

Для достижения цели работа, нами сформулирован ряд задач:

1. рассмотреть понятие «символическая мобильность»;

2. проанализировать моду как знак социальной дифференциации;

3. определить роль масс-медиа в создании знаковых система общества потребления.
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