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Актуальность темы. Каждой территории, каждому региону необходимо создавать уникальный бренд,
который будет отличать эту территорию от других и узнаваться в мировом сообществе. Комплексное
развитие территории выступает главной задачей органов государственной власти, которое достигается
посредством принятия эффективных и результативных стратегических управленческих решений, а также
конкретных действий, выражающихся в быстром реагировании на изменения внутренней и внешней среды
[3].
Инструменты брендинга, формирования и развития территории рассматривали в своих работах многие
исследователи как отечественные, так и зарубежные: Ф. Котлер, Д. Хайдер, А. Инш, К. Динни, О. Быстрова,
Г. Никифорова, М. Начева, Е. Мазуренко и др.
Несмотря на то, что данная тема давно и тщательно изучается, все исследования, которые были
проведены, не снижают значимости и актуальности темы.
Цель данной контрольной работы – выполнить анализ инструментов брендинга на территории городского
округа.
Для достижения данной цели в контрольной работе были поставлены следующие задачи:
1. Рассмотреть понятие и цель брендинга территории;
2. Проанализировать инструменты брендинга на территории городского округа.
Контрольная работа структурно содержит введение, 2 главы, заключение и список использованной
литературы.
1. Понятие и цель брендинга территории
Впервые термин «территориальный брендинг» введен в оборот ученым и политическим консультантом
Саймоном Анхольтом в начале XXI века. Однако даже на сегодняшний день не существует общепринятого
определения понятия «территориальный брендинг» [1].
Процесс разработка бренда места – это долгосрочный процесс.
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