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Тип работы: Эссе

Предмет: Менеджмент

-

Бренд-менеджмент сегодня является важным инструментом в современном бизнесе, позволяющим
компаниям создавать устойчивый и узнаваемый бренд для высокого уровня конкурентоспособности в
отрасли. Бренд-менеджмент включает в себя процесс создания и управления, основными составляющими
которого является создание и продвижение бренда, анализ рынка, разработка и реализация стратегии, а
также организация работы активных рекламных кампаний . Среди основных концепций бренд-
менеджмента в научной литературе можно выделить :
1. Стратегический бренд-менеджмент: концепция направлена на оптимизацию структуры бренда и
разработку стратегии, позволяющей повысить стоимость бренда и востребованность среди потребителей.
Основными инструментами является стратегический аудит бренда, сегментирование и позиционирование
бренда, разработка единого вида бренда через маркетинговые программы и оценка эффективности
мероприятий стратегического бренд-менеджмента .
2. Оперативный (тактический) бренд-менеджмент. Основная его цель – это реализация стратегических
планов по развитию бренда в краткосрочном периоде. Главными задачами являются создание
маркетинговых программ для повышения узнаваемости бренда на рынке, а также создание внешних
идентификаторов бренда.
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